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Nasi partnerzy: Patronat Medialny:

Iska

@

Google  Fresoshor B He, iab NowyMarketing  sprawnymarketing ~ MARKETER+

epo



semcore

Marcin Styputa

zatozyciel Semcore

Czy istnieje uniwersalna recepta na sukces w branzy e-commerce? W jaki sposéb
najwieksi gracze na rynku osiggneli swojg pozycje? Ktére wytyczne SEO powinienem
wdrozyc u siebie? Co sprawi, ze moj sklep stanie sie bardziej widoczny? To kilka z
setki pytan, ktdre zadajg sobie osoby zarowno rozpoczynajgce przygode z e-
handlem, jak i te bardziej zaprawione w walce. Nie jestesmy w stanie rozwiac
wszystkich Twoich watpliwosci, ale mozemy Ci zaoferowac naszg wiedze,
doswiadczenie i spostrzezenia, ktore zdobywamy dzieki wysitkom codziennej pracy.

W ramach postawionego sobie wyzwania przeprowadzilismy audyt, analize i obserwacje kilku znanych
sklepow internetowych, ktore odniosty niekwestionowany sukces w sektorze e-commerce w Polsce.
Wsrod nich znalezli sie tacy gracze jak empik.com, DOZ.pl, eobuwie i pare innych. Mamy nadziejg, ze
whnioski, ktorymi sie z Tobg dzielimy, okazg sie wartosciowe i inspirujgce. SEO to nie przedmiot Scisty, a
raczej dziatania oparte na ekonomii. Bazujgc na doswiadczeniu | wiedzy wtasnej oraz, a moze i przede
wszystkim, czerpigc od innych, mamy mozliwos¢ dokonania analizy mechanizmow odpowiedzialnych za
e-commerce, przeprowadzenia syntezy posiadanych informacji oraz podjecie proby predykcyjne.

Potraktuj ten raport jako wstep do pogtebionej analizy oraz rozwazan majgcych na celu opracowanie wtasnej strategii dziatania w coraz to bardziej

wymagajacej branzy handlu internetowego. W zadnym wypadku nie traktuj tego materiatu jako konca swoich poszukiwan, tutaj przygoda dopiero

sie zaczyna. Pamietaj, pierwszy krok podrozy jest rownie wazny, jak ten ostatni.

Jezeli raport okaze sie dla Ciebie wartosciowy, podziel sie nim ze znajomymi, a bedzie to dla nas najwyzszg formg uznania i motywacja do dalszego

dziatania. Jesli w trakcie lub po jego przeczytaniu pojawig sie u Ciebie dodatkowe pytania, watpliwosci lub po prostu stwierdzisz, ze przyda Ci sie

wsparcie - jestesmy tutaj po to, aby pomac. Tymczasem pozostawiamy Ciebie sam na sam z efektami naszej kilkutygodniowej pracy.


https://www.linkedin.com/in/marcin-stypuła-3b8253138/
https://www.facebook.com/profile.php?id=100011045466460
mailto:m.stypula@semcore.pl
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Warto wiedzieé, zanim zaczniesz

Proba rozszyfrowania sztuczek SEO stosowanych przez analizowany e-sklep w formie krotkich |
praktycznych porad, ktore mogg byc¢ wskazowka badz inspiracja dla Ciebie. Znajdziesz je zawsze na

konicu kazdej analizy.

DR

Autorski wskaznik Ahrefs wartosciujacy w skali 0-100
punktow. Miara autorytetu domeny, zbudowana na
podstawie domen odsytajacych.

Chunky Middle

Sredniej dtugosci frazy (2-3 wyrazowe), bardziej
szczegotowe ze Srednig liczba zapytan, jednak caty czas
posiadajace duzg konkurencje w wyszukiwarce.

Link building

Dziatania majace na celu skierowanie do witryny
wartosciowych linkow przychodzacych. Pamietaj: ze
sztucznym budowaniem linkdw wigze sie ryzyko
wykluczenia przez algorytmy wyszukiwarek.

UR

Autorski wskaznik Ahrefs wartosciujacy w skali 0-100
punktow. Wskazuje na site profilu linkowego
weryfikowanego adresu URL. W szacowaniu brane s3
pod uwage linki wewnetrzne i zewnetrzne.

Long tail

Wielocztonowe frazy (powyzej 3 wyrazéw) o wysokiej
szczegdtowosci, niskiej liczbie zapytan i stosunkowo
niskiej konkurencji.

Widocznosé

Informuje o liczbie stéw kluczowych, na ktdre strona
dostepna jest z poziomu wyszukiwarki.

Fat head

Krotkie frazy (gtéwnie jednowyrazowe) o niskiej
szczegotowosci, wysokiej liczbie zapytan i duzej
konkurencji w wyszukiwarce.

Money keywords

Frazy o roznej dtugosci przynoszace najwiekszg sprzedaz
(zwiekszajg szanse zakonczenia wizyty konwersj3). Moga
byc¢ charakterystyczne dla branzy lub unikatowe dla
danego sklepu.

Stan danych

Aktualny na maj 2020 roku.
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Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

X-KOM

Sklep z elektronikg dziatajacy od 2002 roku, kiedy to

otworzyt swadj pierwszy salon stacjonarny. W efekcie
Intensywnego rozwoju 0siggnat naprawde niebywata
skale, a liczby mowia same za siebie: 22 000+ produktow
w ofercie 1 1100+ zatrudnionych pracownikow.

(x-kom.pl/0-nas, 03.2020 r.)

semcore



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce? X‘ I-(Om

o C e n a D R na podstawie ahrefs.com

Wynikowa 1,5+ min linkéw prowadzacych z 2 800+ domen.

wieloletnia stata i regularna praca w obrebie Link buildingu;

dziatanie podejmowane we vlog sferze;

sama popularnos¢ marki, co przektada sie na organiczne dziatania uzytkownikéw
na forach/blogach (linkowanie produktowe).

semcore
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Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

o C e n a U R na podstawie ahrefs.com

Duza réznica pomiedzy DR a UR wskazywac moze na niska jakosc linkowania

zewnetrznego | wewnetrznego.

pozyskac odestania z URL o wysokiej jakosci (obecnie mogg by¢ to gtdwnie linki
organiczne uzytkownikdw na forach/blogach),

weryfikacja i pozbycie sie tzw. linking loops (wymiana linkéw pomiedzy
domenami/kategoriami, ktéra tworzy nieskoriczong petie)

semcore



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

semcore

Rozktad linkow ...

X-kom.pl odszedt od podziatu dywersyfikacji profilu linkowego, d3zgcego

do osiggniecia rownowagi pomiedzy linkami follow oraz nofollow (50/50).

Jaki jest cel?

o prowadzenie odwazniejszej stretegii pozycjonowania

* budowa kontentu jakosciowego (umieszczanie odnosnikéw stron o
wyzszej jakosci tresci)

67/%

follow

33%

hofollow

X-KOMm



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

semcore

Stowa kluczowe

Analiza dokonana na podstawie ahrefs.com oraz semstorm.com

Strategia SEO oparta na dtugim ogonie (long tail) z uzupetnieniem frazy
typu money keywords/chunky middle (60% do 30%). Fat head

stanowi jedynie 10% wszystkich stow kluczowych.

Jaki jest cel tego dziatania? Minimalizacja kosztu pozyskania jednego

uzytkownika przypadajgcego na dane stowo kluczowe.

B
Long tail — 60%

 stuchawki bezprzewodowe douszne
 klawiatura mechaniczna razer

e szkto hartowane iphone 8

e Huawei p20 pro cena

e Office 365 dla uzytkownikéw domowych

H
Chunky middle — 30%

» Office 365

e Huawei p20 pro
» Xbox one s

* [phone 8 plus

e Xiaomi redmi 5

Fat head — 10%

e klawiatura

* stuchawki bezprzewodowe
e komputer

* laptop

» office

227 500

stow kluczowych

199 600

stow kluczowych

X-KOMm



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce? X‘ I-(Om

Pozycje w wyszukiwarkach ...

44 200 149 050

e Xiaomi e oneplus 6 e monitory  klawiatura * macbook e 8 iphone

e komputery * macbook air e office 365 e windows 10 s

semcore 10



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

semcore

Widoczne zmiany

W dziataniach on-site weryfikacji ulegta sekcja meta, gdzie zostata
zmieniona kolejnosc¢ w title oraz dokonano “odspamowania” description
poprzez zmiane na bardziej ogolny i jakosciowy tekst.

Inng, nieco mniej widoczng zmiang, byto wdrozenie SSL w 2017 roku,
kiedy jeszcze Google nie okreslato tego jako “czynnik rankingowy”, czy
tez nie straszyto czerwona ktodka “przez wzglad na bezpieczenstwo”.

Kiedys: 361 znakéw

<meta name="description” content="Sklep komputerowy x-kom.pl &gt;
Nasza dziatalnos$é to laptopy, laptopy dla graczy, laptopy Asus, Asus
G73 i notebooki. W naszej ofercie ponadto notebooki Asus, tanie
laptopy, wydajne laptopy, aluminiowy Asus oraz notebooki dla graczy.
Asus G53, Asus K53, sklep internetowy laptopy, wydajne notebooki i
sklep internetowy notebooki; obecnie: Sklep komputerowy x-kom.pl"

data-react-helmet="true">

BYALS 144 znaki

<meta name= description” content="Sklep komputerowy x-kom.pl &gt;
Posiadamy niezwykle szeroka oferte. Oferujemy fachowe doradztwo oraz
atrakcyjne ceny. Zapewniamy inteligentny wyboér." data-react-

helmet="true">

X-KOMm
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Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

semcore

Link building

Od lutego 2017 roku do sierpnia 2018 roku widac skokowy wzrost linkow (o ponad 400 tys.), co pokrywa sie ze spadkiem ruchu i
widocznoscli. Tak drastyczna zmiana mogta miec niewatpliwie wptyw na spadki pozostatych dwoch wskaznikow, jednak bardzo

trudno stwierdzic, aby byta to jedyna przyczyna.

2020
2019
2018
2017
2016

2015

Liczba odsytajacych stron (Link building)’

710,452
238,933
573,905
162,871
81,161

62,100

197% ~

58% v

252% ~

101% ~

31% ~

. . 2
Szacunkowy ruch organiczny na stronie

2,326,841

2,537,540

590,162
/38,058
581,311

172,759

8% v

330% ~

20% v

27% ~

236% ~

. s 73
Widocznosc

149,874

142,524

/3,235
79,771
51,671

39,287

5% A

95% A

8% v

54% A~

32% A

X-KOM
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Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

Ocena techniczna

Sklep zoptymalizowany jest na wysokim poziomie, z bardzo niewieloma niedociggnieciami, ktore przy tak rozbudowanej stronie, nie
powinny miec znaczgcego wptywu na interpretacje przez algorytm wyszukiwarki.

i Responsywnos¢
a Certyfikat SSL
Wszystko wyswietla sie poprawnie, nic
Wdrozony ceryfikat bezpieczeristwa. O\ | y y | € Pop ,
10 nie przykrywa waznych elementdw.
Szybkos$¢ tadowania strony
Image SEO
o~ ~7 s. przy pierwszym tadowaniu. 0\ .
_ Alt poprawne, grafiki skalowane.
7 0 Jak na rozbudowany sklep - dobry wynik. 10 0
Przekierowanie 301 Liczba btedéw
0\ Brak tzw. slepych uliczek SN Brak powaznych bteddéw wptywajacych
100 dla uzytkownikdw. 9 10 negatywnie na strone.

semcore

X-KOMm
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Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

semcore

Zidentyfikowane btedy

Btad

Powielenie description
strony gtdwnej na kategoriach

Brak nagtéwka H1 na stronie
gtédwnej

Niepoprawna struktura
nagtéwkow

Brak optymalizacji crawl
budget

Typ btedu

Sekcja meta

Struktura strony

Struktura strony

Indeksowanie

Waznosc¢

niska

wysoka

wysoka

wysoka

Uwagi

Np.: Komputery
stacjonarne - Sklep
komputerowy

wykorzystywanie H2 do
oznhaczenia nhagtéwkow
sekcji ,Polecamy”

podwdjny link do
produktu na stronie
kategorii - warto
odnosnik znajdujacy sie
na zdjeciu oznaczy¢
atrybutem "nofollow"

Pozytywny wptyw na nasycenie strony
stowami kluczowymi oraz wigksza spdjnoscé w
wyhnikach wyszukiwania (przy kilku
podstronach przestanie by¢ powielany ten
sam meta opis).

Umieszczenie najwazniejszego w strukturze
nagtédwka jasno przekaze robotom Google, o
czym traktuje dana strona. Nagtéwek H1 petni
role tytutu ksigzki.

Optymalizacja struktury nagtéwkow na
stronie w zgodzie z wytycznymi
webmasteréw.

Zwiekszy istotnos¢ waznych linkéw,
zoptymalizuje prace robota na stronie.

X-KOMm
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Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

semcore

Content marketing

X-kom w dziataniach contentowych postawit na strategie mieszang, czyli
w przyblizeniu w 50% wykorzystuje teksty wysokojakosciowe (tutaj:
obszerne opisy kategorii do 8 000 znakdw, z szerokim zastosowaniem
semantyki), a pozostate 50% przeznaczone jest na teksty z wiekszg
liczba fraz, czyli tzw. teksty zapleczowe.

Dzieki tej strategii strona posiada duze nasycenie stowami kluczowymi,
dopetnione wysoce przemyslanym linkowaniem wewnetrznym
pomiedzy kategoriami. Efektem jest obecnos¢ w TOP10 wynikow
wyszukiwania na ponad 149 000 fraz.

®

Obszerne opisy
kategorii do 8 000
znakow z szerokim

zastosowaniem

semantyki
50% 50%

Teksty Teksty
jakosciowe zapleczowe

X-KOMm

15



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce? X‘ I-<0m
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Warte uwagi

Brak osadzenia asortymentowych stow kluczowych na stronie gtéwnej

Ciekawe | warte odnotowania rozwigzanie, ktore chroni przed tzw. kanibalizacja wewnetrzng z innymi podstronami. MOwiac inaczej, roboty Google
nie maja problemu z okresleniem, jaka podstrona odpowiada za konkretng kategorie. Dzieki temu, juz na poziomie wyszukiwarki, uzytkownik
otrzymuje precyzyjne odestanie.

Budowa segmentowa strony

Kazda kategoria produktowa przywodzi na mysl landing page konkretnej grupy asortymentowej (mogtaby ona z powodzeniem istniec osobno), co
moze wptynac na podobienstwa pomiedzy kategoriami. Jednak dalsze zagtebienie jedynie doprecyzowuje zawartosc kategorii, dzieki czemu roboty
Google nie odnajduja konfliktu w tresci.

16



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce? X* I-<0m

Funkcjonalnos¢

X-kom w duzym stopniu dba o swoj UX 1 Ul, co w efekcie pozwolito wystrzec sie powazniejszych btedow w tym zakresie.

Ocena Opis
Nawigacja w sklepie/menu 5/5 Nawigacja bardzo intuicyjna, a menu rozbudowane, nastawione na szczegtowos¢ i zawezanie wynikw.
Wyszukiwarka 5/5 Ukazuje trafie wyniki wyszukiwania
Architektura informacji 5/5 Architektura logiczna, brak slepych uliczek (404)
Dtugosc sciezki zakupowej 5/5 Dtuga: 5 krokéw, gdzie pierwszym jest koszyk, a ostatnim jest ptatnosc
Zakupy z rejestracjg oraz bez 5/5 Obie opcje dostepne
Zwrot/Wymiana 4/5 lE(BSEZ}:;)thaTnia przyczyny do 15 dni od odebrania przesytki (istnieje kilka wyjatkow od tej zasady). Brak informacji o

semcore 17



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

SEO Hacks
stosowane
przez zespot

X-KOMm

semcore

<[>

&

Stosowanie zasady czystosci | przejrzystosci
w meta title | description.

Budowa kategorii produktowych jako
swoistych landing page - tatwiejsza nawigacja
oraz mozliwosci precyzyjniejszych odestan

z reklam.

X-KOMm
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Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

@eobuwiepl

Historia eobuwie.pl siega roku 1996, kiedy to jego

protoplasci rozpoczeli sprzedaz stacjonarng, a poczatek
rozwoju dziatalnosci e-commerce przypada na rok 2006.
Obecnie firma dziata w 13 krajach europejskich | posiada
w swoim portfelu kilka marek wtasnych obuwia.
Podstawowy asortyment dziatalnosci nieustannie
poszerza o produkty komplementarne, takie jak torby,
torebki | plecaki, zegarki | inne dodatki.

(biuroprasowe.eobuwie.pl/90815..., 04.2020 r.)

semcore



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce? @EObUWle.pl

o C e n a D R na podstawie ahrefs.com

Wynikowa 871+ tys. linkow prowadzacych 2,1+ tys. domen.

Taki rozktad liczcbowy wskazywaé moze na dziatania link buildingowe w obrebie
wysokojakosciowych domen, co przektada sie réwniez na pozycje w
wyszukiwarce internetowej.

semcore 20



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce? @EObUWle.pl

o C e n a U R na podstawie ahrefs.com

Wynik na dobrym poziomie, wskazujacy na dbatos¢ e-obuwie w zkaresie linkowania

wenetrznego i zewnetrznego (jakos¢ URL na solidnym poziomie).

Intencjonalne zabiegi - poszukiwanie zZrédet dobrych jakosciowo

Dziatania organiczne - aktywnos¢ uzytkownikéw stanowigca naturalne wsparcie
poprzez aktywnos¢ uzytkownikow

semcore 21



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce? @EObUWie.pl

Rozktad linkow ...

eobuwie.pl zdecydowato sie na stanowczg strategie, ktorej efektem jest
dazenie do wykorzystania atrybutu follow przy linkach generycznych (np.
odestanie do koszyka, strony logowania, etc.)

Warte uwagi

» Brak jest konsensusu, co do bezpiecznego stosunku wykorzystania 9 O % 1 0 o/o

tych atrybutéw w procesie linkowanie witryny. Jednak na chwile
obecng wida¢, ze nie szkodzi to raczej tak duzym podmiotom.

follow nofollow

semcore 22



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce? @EObUWle.pl

Stowa kluczowe

Analiza dokonana na podstawie ahrefs.com oraz semstorm.com

Strategia SEO w 70% oparta jest na frazach z segmentu chunky middle/money
keywords (krotkie 1 dosc precyzyjne stowa kluczowe, np. vans old skool).

Long tail (20%) stanowi tutaj uzupetnienie, zagospodarowujac przestrzen zwigzang z
samym przeznaczeniem produktdw (buty do biegania), czy promujacym produkty
komplementarne (np. michael kors torebka).

31 839

stéw kluczowych

Jaki moze byc cel tego dziatania? Zwiekszenie prawdopodobienistwa przyciggniecia 1 ]éwqucgwlp

ruchu na strone, ktorego efektem bedzie dokonanie zakupu oraz racjonalizacja
budzetowa poprzez ograniczenie fat head (gtowne | ogdolne stowa kluczowe).

B H

Long tail — 20.1% Chunky middle — 70% Fat head — 9.9%
e Buty sportowe damskie * New balance e Eobuwie

e Buty do biegania * Gino Rossi * CCC

* Micheal kors torebka * Buty nike * Deezee

e Buty damskie nike  Vans old skool * Wojas

 \Vans ols skool damskie » Buty adidas e Badura

semcore 23



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce? @EObUWie.pl

Pozycje w wyszukiwarkach ...

14 600 57 400

* Eobuwie * Deezee * \Wojas e Addidas e Monari e Kazar
e CCC * New balance * Nike e Wittchen

semcore 24



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

semcore

Widoczne zmiany

Wsrod zmian, wprowadzonych na stronie w ostatnich 5 latach, warto wyrdznic:

Optymalizacje tytutu strony oraz meta description poprzez diametralne skrdocenie tych tresci:

Tytut strony (znaki ze spacjami): obecnie 63 vs 151 poprzednie.

Meta description (znaki ze spacjami): obecnie 96 vs 263 poprzedhnie.

Opisy kategorii: przeniesione na strony produktowe; wydtuzone do ok. 2 000 znakow ze spacjami;
wzbogacenie o linkowanie wewnetrzne (np. odestanie do predefiniowanych filtrow).

Dodano na stronie gtéwnej dwie nowe sekcje: “Wybrane dla Ciebie” i “Pokaz swdj styl z
@eobuwie” (integracja z ekosystemem Instagrama). Ta druga obecna jest rowniez na innych

podstronach (np. kategorii). Poza uzupetnieniem dziatan SEO, petnig one funkcje czysto marketingowe.

@ eobuwiepl
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Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

semcore

Link building

W 2016 roku nastapit duzy, skokowy przyrost linkow przychodzgcych (wzrost o0 1006%!), co w efekcie przyczynito sie do niemalze
potrojenia ruchu organicznego. Nie miato to jednak wptywu na samga widocznos¢, ktora to najwyzszy wzrost, w analizowanym
okresie, zaliczyta w pazdzierniku 2019 roku. Przyczynito sie to do rocznego wzrostu rdr na poziomie 71%.

2020
2019
2018
2017
2016

2015

Liczba odsytajacych stron (Link building)’

476,425
489,675
212,704
204,129
304,074

27,492

3% v

130% ~

4% ~

33% v

1006% A

. . 2
Szacunkowy ruch organiczny na stronie

2,375,330
2,147,486

1,028,897

889,860
720,484

233,809

MN% A

109% ~

16% ~

24% ~

208% ~

. s 73
Widocznosc

57,435
54,943
32,118

26,767
18,800

17,922

5% A

N% A

20%

A% ~

5% A

@ eobuwiepl
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Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

Ocena techniczna

eobuwie.pl zoptymalizowane jest na wysokim poziomie, z kilkoma btedami o srednim poziomie waznosci, ktorych korekta powinna

niewatpliwie pomoc w jeszcze lepszym postrzeganiu strony przez roboty wyszukiwarek.

&

10,0

1010

semcore

Certyfikat SSL

Wdrozony ceryfikat bezpieczeristwa.

Szybkos$¢ tadowania strony

Sklep oparty o Magento, wczytuje sie w
mniej niz 3 sekundy. Wynik rewelacyjny!

Przekierowanie 301

Brak tzw. Slepych uliczek
dla uzytkownikdw.

10,0

10,0

8 /10

Responsywnos¢

Wszystko wyswietla sie poprawnie, nic
nie przykrywa waznych elementow.

Image SEO

Alt poprawne, grafiki skalowane.

Liczba btedéw

Brak powaznych btedow wptywajacych
negatywnie na strone.

@ eobuwiepl
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Zidentyfikowane btedy

Btad

Duplikaty paginacji

Brak linkéw kanonicznych

Niepoprawna struktura
nagtowkow na stronie

Typ btedu

Budowa strony

Kod strony

Sruktura strony

Waznosc

srednia

srednia

wysoka

Uwagi

Opisy kategorii
powielane na
kolejnych pagerach

Brak linkow
kanonicznych na
pagerach kategorii

Na stronie znajduje sie
tylko jeden nagtéwek
drugiego rzedu (H2)

@ eobuwiepl

Niwelacja negatywnego wptywu duplikatéw
wewnetrznych opiséw kategorii, ktére
aktualnie pojawiaj3 sie na kolejnych
podstronach poszczegdlnych kategorii.

Wskazanie Google, ktdra strona jest
"domysing" (gtéwna) w obrebie kolejnych
stron kategorii. Dzieki temu robot Google
zidentyfikuje dang strone jako iteracje
wskazanej kategorii.

Optymalizacja struktury nagtéwkdw na
stronie w zgodzie z wytycznymi
webmasterow.
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Content marketing

eobuwie.pl w dziataniach content marketingowych postawito na
wysoko merytoryczne teksty zamieszczane na wtasnym blogu, ktory
ma ogromny wptyw na cata strategie SEO (wzrost widocznosci w
pazdzierniku 2019 roku o 10 000 stow kluczowych).

Co ciekawe, blog osadzony na subdomenie (blog.eobuwie.com.pl), przez
co traktowany jest przez algorytmy wyszukiwarek jako osobny byt,
ktorego wyniki sg jednak bardzo dobre (szacowany ruch na poziomie 30
000 odwiedzin, przy widocznosci w TOP10 na 4 000 fraz, a TOP50 na 16
000).

Prawdopodobnie eobuwie.pl przeznacza dosc solidne budzety na tego
typu dziatania, a jak widac, inwestycja ta sie optaca. Same tresci
zapleczowe, gtownie w postaci zwieztych opisow poszczegalnych
produktéw, mozna traktowac jako naturalne uzupetnienie gtéwnej
strateqgii dziatania.

@ eobuwiepl

®

Bardzo merytoryczny
blog.

70% 30%

Teksty Teksty
jakosciowe zapleczowe
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Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce? @EObUWle.pl

WET CRNWEL]

Strona gtéwna nie jest nasycona zadnymi konkretnymi stowami kluczowymi.

Proba unikniecia kanibalizacji, czyli sytuacji w ktorej ruch z wyszukiwarek, zamiast kierowac do podstron zwigzanych prezycyjnie z zapytaniami,
tadowataby na pierwszej stronie serwisu. Wydtuzytoby to tylko sciezke zakupowa klientow, co miatoby negatywny wptyw na ogolne
doswiadczenie zwigzane z odbiorem marki.

Jedynie title i description na stronie gtownej wskazuje na asortyment

TItle: Modne buty damskie, meskie, dzieciece oraz torebki | eobuwie.pl
Description: Wybierz modne buty, torebki lub akcesoria sposrod 40 000 markowych modeli w atrakcyjnych cenach. Skorzystaj z darmowe;
dostawy | zwrotow na eobuwie.pl.

Nizsza widocznos¢ dla stow synonimizowanych.

Ograniczono stosowanie semantyki stow kluczowych w zaleznosci od kategorii. Przyktad: kategoriia Buty damskie eobuwie.com.pl/damskie.ntml -
widac, ze duzy nacisk ktadziony jest na sama fraze buty damskie +, (gdzie + oznacza wszelkie dodatki: na koturnie, zamszowe, do biegania, na
obcasie itd.). Stowo obuwie wystepuje tylko raz (pozostate wystgpienia to nazwa sklepu eobuwie).

semcore 30
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Funkcjonalnos¢

Choc eobuwie.pl przyktada sie w bardzo duzym stopniu do poprawy UX strony, to doszto do pewnych przeoczen:
niedopracowana wyszukiwarka, ktora zwraca wyniki wyszukiwania nie zawsze scisle dopasowane do zapytania.

Ocena Opis

Nawigacja w sklepie/menu 5/5 Intuicyjna, jasny podziat

Wyszukiwarka stabo dopasowuje wyrazenia wyszukiwania. Np. szukajac butéw do biegania adidas boston

WySZU klwa rka 3/5 pokazuje wszystkie produkty adidas - stowo boston jest pominiete. Wyszukujac adidas adizero boston skupia sie
na pierwszych dwdch stowach adidas adizero, ale pomija boston.

AI‘Chite ktu Fa infO rmacoi 5/5 Bardzo logiczna architektura.
Dl'ugoslcl SCiezki 2d ku powej 5/5 Bardzo krétka: 3 kroki, gdzie pierwszym jest koszyk, a ostatnim jest ptatnos¢

: : Wszystko dostepne z poziomu jednej strony (dane, metody dostawy, rodzaj ptatnosci);
Zaku py Z4 reJeStra qu oraz bez 5/5 dwie opcje dostawy za 0 zt bez wzgledu na wartosc¢ zakupow.
Zert/Wymiana 4/5 Darmowy zwrot bez podania przyczyny do 30 dni od odebrania przesytki.
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SEO Hacks
stosowane
przez zespot

@eobuwiepl

semcore

<[>

Krotkie meta tagi strony gtowne.

Opisy produktow (do 2 000 znakow)
wzbogacone linkowaniem wewnetrznym.

Wysokojakosciowy content marketing w
obrebie wtasnego bloga.

@ eobuwiepl
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semcore

®» zalando

zalando.pl jest polska wersja jednego z najbardzie]

rozpoznawalnych modowych serwisow e-commerce,
ktory dziata pod tym brandem w 17 krajach europejskich.
Powstat w 2008 roku w Niemczech, a na polskim rynku
pojawit sie juz w roku 2012. W swojej ofercie posiada
500 000+ produktow nalezacych do ponad 2 500 marek.
Przy globalnym zatrudnieniu na poziomie 14 000
pracownikow ze 130 krajow Zalando stato sie w krotkim
okresie czasu, prawdziwym gigantem w sprzedazy online. g4

(corporate.zalando.com/en/company/company-profile, 04.2020 r.)




Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

semcore

o C e n a D R na podstawie ahrefs.com

Wynikowa 12 532 633 linkow (sic!) prowadzacych z (tylko) 2 996 domen.

Popularnosé, zasieg i skala dziatania powoduje, ze czesto wystepuja organiczne
odestania z serwisow o wysokiej jakosci (popularne blogi modowe),

I/lub dziatania marketingowe skierowane s3 na bardzo popularnych i
wptywowych influencerow z segmentu fashion (mozliwosci budzetowe).

® zalando
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o C e n a U R na podstawie ahrefs.com

Duza réznica pomiedzy DR a UR sugerowac moze niska jakosc¢ poszczegolnych adresow

URL oraz problem w zakresie linkowania wenetrznego.

Dziatania organiczne uzytkownikdw, takie jak dyskusje na forach, wzmianki przez
drobnych blogerdw, etc.

Mozliwy problem z samym linkowaniem wewnetrznym oraz pomiedzy domenami
krajowymi (np. linking loops).

semcore

® zalando
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Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce? ’ Za laﬂdO

Rozktad linkow ...

Sytuacja ekstremalna, ktorej nie rekomendowatby chyba nikt zajmujacy sie SEO.
Na co warto zwrdci¢ uwage?

Zalando w swoim modelu bizhnesowym zaktada, ze w kazdym
kraju sklep znajduje sie w osobnej domenie lokalnej, ktore s3

ze sobg potgczone, co sprawia, ze: @

994, 1%

follow nofollow

o wiekszosc linkéw follow z 11,5+ min pochodzi z domen innych
krajow (np. .de, co.uk, .fr.).

 linkdw nofollow jest 116+ tys., co wcale nie jest wartoscig niska.

By¢ moze zatem sama skala dziatania oraz sieC potaczen miedzy witrynami “chroni” je
przed ewentualnym negatywnym odbiorem ze strony algorytmow wyszukiwarek.
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Stowa kluczowe

Analiza dokonana na podstawie ahrefs.com oraz semstorm.com

Strategia SEO, w zdecydowanej wiekszosci, oparta o nazwy samych

marek dostepnych w sprzedazy - tacznie daje to 78,7% stow kluczowych.

Long tail (21,3%) jedynie poszerza zakres oddziatywania o frazy

ukierunkowane na zapytania zwigzane z okazjami lub przeznaczeniem
produktow. Zalando niewatpliwie wykorzystuje swoj podstawowy atut,

czyli szerokosc asortymentu.

Jaki jest cel tego dziatania? Minimalizacja kosztu pozyskania jednego
uzytkownika przypadajgcego na dane stowo kluczowe.

B
Long tail — 21,3%

* Nike air force 1

 \Vans ua old skool

e Zalando sukienki na wesele
e Sukienki na wesele zalando
e Buty do biegania damskie

H
Chunky middle — 67,3%

e Massimo dutti
* New balance
 Tommy hilfiger
 Pull and bear

e Calvin klein

Fat head — 11,4%

e Zalando
» Bershka
» Adidas
* Nike

* Mango

81 557

stow kluczowych

257 498

stow kluczowych

® zalando
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Pozycje w wyszukiwarkach ...

77 706 199 707

e Zalando e Adidas e massimo dutti * Mango  sukienka e massimo dutti

* Bershka e Nike * new balance e sukienki

semcore 38



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

semcore

Widoczne zmiany

Na stronie gtdwnej zrezygnowano catkowicie z jakiejkolwiek
dodatkowe] tresci, ktéra przez kilka lat byta tam obecna w postaci opisu
zawierajgcego okoto 5 000 znakow ze spacjami.

Ciekawym zabiegiem jest traktowanie meta title | description kategorii
Jako dynamicznych tekstow, ktorych kosmetyczna zmiana nastepuje np.
w zaleznosci od sezonu.

Ewolucji ulegty rowniez tagi meta title oraz description samej strony
gtownej pod katem przekazu marketingowego.

Ta drobna zmiana uswiadamia, w ktorym kierunku ewoluuje Zalando -
od sklepu z wyprzedazami do silnego e-sklepu multibrandowego,
wyrozniajgcego sie tatwa dostepnoscia produktow (darmowa dostawa
oraz zwrot).

® zalando

Kiedys: 72 znaki

<meta name='description” content="Buty i odziez na wyprzedazy w
ZALANDO. Moda z darmowa dostawag i zwrotem.

" data-react-helmet="true">

Dzis: 65 znakow

<meta name= description” content="Buty i odziez online w ZALANDO.

Moda z darmowa dostawa i zwrotem." ' data-react-helmet="true >
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Link building

Jesienig 2019 roku miato miejsce dodanie linkow pomiedzy regionalnymi wersjami serwisu (wzrost o 336%), o mogto mieC wptyw na zwiekszony
ruch organiczny na stronie, cho¢ wzrost samej widocznosci nie byt juz zbyt wysoki w porownaniu z innymi okresami rok do roku. Co warto jednak
podkresli¢, sama widocznos¢ w | kwartale 2020 roku wzrosta juz o 30% w porownaniu z catym rokiem 2019, zatem by¢ moze jest to odroczony w
czasie efekt wymiany linkow pomiedzy krajowymi domenami.

2020
2019
2018
2017
2016

2015

Liczba odsytajgcych stron (Link building)’

12,532,633 3% v

12,970,335 336% A

2,975,830 10% ~
2,704,123 59% v
6,551,831 16% v
7,836,834

Szacunkowy ruch organiczny na stronie

7,181,361
4,134,531
2,626,896
2,331,740
1,736,538

970,715

714% ~

57/% A

13% A~

34% ~

79% A

Widocznoé¢?

199,707
153,875
119,435
88,498
72,108

89,619

30% ~

29% A~

35% A

23% A

20% v

® zalando
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Ocena techniczna

zalando.pl zoptymalizowane jest na dobrym poziomie. Przy tak rozbudowanej platformie udato sie osiggnac wage strony ponizej 2,5
MB, co umozliwia wczytanie serwisu w zaledwie 3,5 sekundy.

. Responsywnos¢
a Certyfikat SSL
Wszystko wyswietla sie poprawnie, nic
Wdrozony ceryfikat bezpieczeristwa. O\ | y y | € pop ,
10 0 nie przykrywa waznych elementdw.
Szybkos$¢ tadowania strony
Image SEO
0\ 3,5 sekundy przy rozbudowanym sklepie, a 0\ .
. . , Alt poprawne, grafiki skalowane.
10, waga strony ponizej 2,5 MB. Swietny wynik. 10

Liczba btedow
Przekierowanie 301

0\ Brak tzw. slepych uliczek o~
100 dla uzytkownikow. y

Potencjalne problemy z perspektywy UX -
automatyczne przekierowanie na
nadrzedna kategorie (wybor zapisuje sie
przy pierwszej wizycie).
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Zidentyfikowane btedy

Btad

Brak nagtéwka H1 na stronie
gtédwnej

Przekierowanie tymczasowe
ze strony gtéwnej na https://
www.zalando.pl/mezczyzni-

home/

Brak atrybutu nofollow na
linkach prowadzacych do
portali spotecznosciowych

Nie wszystkie podstrony maja
rozpisane description

Typ btedu

Struktura strony

Linkowanie

Linkowanie

Struktura strony

Waznosc AVETe]

Srednia

srednia

niska

$rednia Np.: https://
www.zalando.pl/marki
“Marki”

® zalando

Nagtéwek H1 petni na stronie taka funkcje, jak
tytut w ksigzce. Strona gtéwna, ktoéra jest
najwazniejszg w strukturze witryny, powinna
takze posiadac swaj "tytut".

Poprawa komfortu uzytkowania. Jesli z
jednego komputera korzystaja np. osoby
réznej ptci, moga one oceni¢ ten mechanizm
jako nieco irytujacy. Sam mechanizm nie ma
wptywu na SEO.

Ochrona “sity” strony - nieprzekazywanie
“mocy” witryny na zewnatrz.

Zadbanie o kontakt z klientem z poziomu
wyszukiwarki (funkcja marketingowa) -
uzupetniony description zapobiega losowemu
wklejaniu fragmentdéw tresci strony przez
Google.
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Content marketing

Strategia contetowa Zalando oparta jest, w przewazajgcym zakresie, na
dtugich, jakosciowych tekstach (do 4 000 znakow ze spacjami), przy
tworzeniu ktorych chetnie korzysta sie z dobrodziejstwa semantycznych
stow kluczowych (dzieki swojej spojnosci bardzo dobrze dopetniaja
obraz merytorycznych tekstow).

Ciekawym rozwigzaniem jest obszernie rozbudowany Leksykon mody
(zalando.pl/leksykon-mody), w ktérym umiejetnie wykorzystano

mozliwosci, jakie daje content, bez tworzenia np. wysublimowanego,
zdecydowanie drozszego w utrzymaniu bloga. Efektem jest obecnosc
strony w TOP10 wynikéw wyszukiwania na 199 707 stow kluczowych.

® zalando

®

Dtugie teksty o
wysokiej jakosci
zawierajgce
3000-4000 znakow

60 409

Teksty Teksty
jakosciowe zapleczowe
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Warte uwagi

Stosunkowo regularna zmiana umiejscowienia bardzo dtugich i jakosciowych opisow kategorii.

Prawdopodobnym celem jest dostosowanie ich wptywu na dziatania SEO. Ponad to moze miec to rowniez czesciowy wptyw na stale rosnaca
widocznosc serwisu w organicznych wynikach wyszukiwania.

Strona gtéwna petni funkcje witryny sklepu tradycyjnego - skupienie uwagi na szerokosci oraz
gtebokosci asortymentu.

Po usunieciu tresci SEO, postawiono na prezentacje mozliwie petnej gamy asortymentowe] w postaci gtownych kategorii produktowych oraz
wyroznienie najbardziej popularnych marek. Niewatpliwie ma to rowniez za zadanie podniesienie jakosci | poziomu linkowania wewnetrznego w
sklepie.

® zalando
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Funkcjonalnos¢

zalando.pl pod katem funkcjonalnym jest poprawnie zbudowane, choc nie obyto sie bez kilku istotnych btedow ktorych, przy takie

skali dziatania, mozna byto uniknac.

Nawigacja w sklepie/menu
Wyszukiwarka

Architektura informacji
Dtugosc sciezki zakupowej
Zakupy z rejestracjg oraz bez

Zwrot/wymiana

Ocena

4/5

5/5

5/5

5/5

5/5

Opis

Jeden punkt mniej za wykorzystywanie ciasteczek do przekierowania podczas kolejnej wizyty do tego samego
dziatu (mezczyzna/kobieta/dzieci) na podstawie wyboru podczas pierwszej wizyty.

Dtuga: 5 krokdw, gdzie pierwszym jest koszyk, a ostatnim jest ptatnosc

Brak mozliwosci zakupu bez rejestracji.
Dodanie kodu rabatowego mozliwe dopiero po zalogowaniu.
Standardowe wysytka oraz zwrot sg bezptatne. Paczka ekspresowa dodatkowo ptatna.

Darmowy zwrot bez podania przyczyny do 100 dni od odebrania przesytki.

® zalando
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SEO Hacks
stosowane
przez zespot

®» zalando

semcore

<[>

5&
H

® zalando

Dynamiczny meta title | description - kosmetyczna
zmiana brzmienia zaleznosci od sezonu.

Wykorzystanie strony gtownej do prezentaci
szerokoscl oraz gtebokosci asortymentu.

Rezygnacja z jakichkolwiek dodatkowych tresci
SEO na stronie gtowne.
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oponeo

oponeo.pl jest specjalistycznym sklepem internetowym

(sprzedaz opon, felg do aut | motocykli), ktérego historia
powstania siega 1999 roku. Podczas kilku pierwszych lat
Intensywnego rozwoju, dziatat pod nazwg opony.com,
aby w 2006 roku otrzymac do dzis brzmigca nazwe.
Dostepny jest w 13 krajach europejskich oraz w USA, a
zatrudnienie przekracza 450 pracownikow.

(oponeo.pl/o-nas, 042020 .)
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o C e n a D R na podstawie ahrefs.com

Wynikowa 3 301 460 linkow prowadzacych z 1596 domen.

oponeo.pl jest najpopularniejszym e-sklepem w tej branzy, przez co prawdopodobnie
wieksza czesc tych linkdw pochodzi z dziatan organicznych uzytkownikéw.
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o C e n a U R na podstawie ahrefs.com

Stosunkowo nieduza réznica pomiedzy DR a UR wskazywac moze na ogolng dobra

Jakosc URL, odsytajacych do strony, a przy tym linkowanie wewnetrzne jest
przemyslane i wykonane z uwaga (eliminacja btedow).

Osiggniecie wyzszego wyniku bedzie przypuszczalnie trudne, gdyz sam charakter
produktu powoduje ograniczong mozliwos¢ wymiany linkéw (specjalistycznos¢).
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Rozktad linkow ...

oponeo.pl bardzo zaskakuje rozktadem profilu linkowego.

Czyzby duze podmioty nie musiaty obawiac sie tamania utartych

994,

follow

schematow | odwaznych dziatan SEO?
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Stowa kluczowe

Analiza dokonana na podstawie ahrefs.com oraz semstorm.com

oponeo.pl jest dobrym przyktadem poycjonowania strony pod katem
tematycznych stow kluczowych, bez specjalnej emfazy na frazy
okotobrandowe.

Zapewne jest to odzwierciedleniem zwyczajow i zachowan
uzytkownikow, ktorzy poszukuja produktow nie po samych markach, a
po zastosowaniu lub parametrach (np. Opony zimowe 205 55 r16).
Uzupetnione jest to o frazy komplementarne, czyli zwigzane z tematyka
okotoproduktows, jak np. poradniki, testy, czy punkty ustugowe.

B H

Long tail — 29% Chunky middle — 64,1% Fat head — 6,9%
e Opony zimowe 205 55 r16 * Opony zimowe e Oponeo

e Ranking opon letnich 2019 e Wymiana opon * Wulkanizacja

e Jakie ciSnienie w oponach e Opony letnie e Opona

e Oponeo opony letnie 16 * Felgi aluminiowe e Oponach

» Test opon zimowych 2019  Kalkulator opon * Opony

25 687

stéw kluczowych

56 845

stow kluczowych

oponeo
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Pozycje w wyszukiwarkach ...

23 492 41 338

 Oponeo e oponach e Opony zimowe » wulkanizacja e michelin e Wymiana opon

* OpoONa * opony e montazu e alufelga

semcore 52
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semcore

Widoczne zmiany

W analizowanym okresie nie nastgpity zadne powazne zmiany, majace
wptyw na SEO.

Dokonano jedynie kilku mniejszych modyfikacji, ktére traktowac mozna
w kategorii korekty:

» Delikatne skrocenie meta opiséw w ramach kategorii produktowych

e Zmiana meta title strony gtéwnej w stosunku do tego z roku 2018

Wartym uwagi jest fakt, iz design strony nie zmienit sie od 2016 roku.
Mozna wnioskowac, ze pod wzgledem UX serwis spetnia swoje funkcje,
gdyz trudno sobie wyobrazic, aby e-sklep, o takiej skali dziatania,
zaniechatby weryfikacji i optymalizacji sciezek zakupowych.

oponeo

Kiedys: 43 znaki

<meta name= title  content= Opony samochodowe » Dostawa GRATIS »

Oponeo’ data-react-helmet="true">

Dzis: 38 znakdow

<meta name="title" content="Opony Online » Dostawa GRATIS » Oponeo"

data-react-helmet="true" >
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Link building

Duzy wzrost szacowanego ruchu we wrzesniu 2019 odbyt sie przy jednoczesnej stagnacji w widocznosci w TOP10 1 TOP50. Nie widac

tutaj takze korelacji pomiedzy zwiekszaniem liczby linkow przychodzacych (od stycznia do maja 2018 roku zmiana nastapita z 1,6 min

do 3,5 min odnosnikow), a wyzszg dynamika widocznosci czy tez znacznym skokiem szacowanego ruchu.

2020
2019
2018
2017
2016

2015

Liczba odsytajacych stron (Link building)’

3,301,460
3,333,809
3,128,893
1,484,674
1,251,315

453,044

1% v

7% A

M% ~

19% ~

176% ~

. . 2
Szacunkowy ruch organiczny na stronie

JAVAPE

708,144
450,673
367,490
272,529

84,722

1% ~

57% ~

23% A

35% A

222% ~

. s 73
Widocznosc

41,338
41,029
31,622
28,304
20,274

21,513

1% ~

30% ~

12% A~

40% ~

6% v

oponeo
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Ocena techniczna

oponeo.pl zoptymalizowane jest ha dobrym poziomie. Strona gtowna taduje sie bardzo szybko i nie wazy zbyt duzo. Nie obyto sie
jednak bez kilku btedow, ktorych usuniecie poprawitoby odbior serwisu przez algorytmy wyszukiwarek.

a Certyfikat SSL
Wdrozony ceryfikat bezpieczeristwa.

Szybkos$¢ tadowania strony

O\ Czas wczytywania ponizej 3 sekund,
10 10 wielkosc strony ponizej 1,5 MB.

Przekierowanie 301

O— Niepotrzebne przekierowanie z wersji
8 /0 http na https 1 pdzniej na https www.

semcore

10,0

10,0

Responsywnos¢

Wszystko wyswietla sie poprawnie, nic
nie przykrywa waznych elementow.

Image SEO

Alt poprawne, grafiki skalowane.

Liczba btedéw

Brak powaznych btedow wptywajacych
negatywnie na strone.

oponeo
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Zidentyfikowane btedy

Btad

Brak atrybutu nofollow na
linkach wychodz3acych z witryn
umiejscowionych w stopce
oraz czesciowo w opisach

Strony dotyczace dostawy i
montazu jedyng zmienng, jaka
posiadaj3, to nazwa miasta

Zbyt dtugie meta description
na stronie gtdwnej

Typ btedu

Linkowanie

(0] 113

Sekcja meta

Waznosc¢

srednia

srednia

niska

Uwagi

np.: , Tylko w Oponeo,
kupujac opony przez
Internet, umowisz
jednoczesnie ich
montaz w miescie
Chorzéw. Sprawdz,
jakie to wygodne!”

Ponad 200 znakdw ze
spacjami, co skutkuje
przycieciem tresci w

wyhnikach wyszukiwania.

Ochrona “sity” strony - nieprzekazywanie
“mocy” witryny na zewnatrz.

Dywersyfikacja description pozytywnie
wptynie na istotnos¢ wynikédw wyszukiwania
naszej strony dla danego zapytania.
Powielanie takiego samego schematu z
matym elementem rdznicujagcym nie tylko nie
wyglada atrakcyjnie, ale moze zosta¢ uznane
jako duplikat.

Skrdécenie do max. 165 znakéw umozliwia
wyswietlenie petnej tresci description w
wynikach wyszukiwania (funkcja
marketingowa).

oponeo
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Content marketing

Wysokojakosciowa strategia contentowa oponeo.pl realizowana jest
poprzez szereg landing page’ow korzystajacych z semantycznych stow
kluczowych oraz nacisku na promocje frazy opony online. Stale
rozwijane s3 sekcje zwigzane z poradami, testami produktow oraz
iInformacjami motorosportowymi (warto przejrzec: oponeo.pl/artykuly).

Tak przyjeta strategia najpewniej odpowiada za systematyczne wzrosty
widocznosci strony w organicznych wynikach wyszukiwania.

®

Dedykowane landing
page'e wysokie]
Jakosci w obrebie

strony.
85% 15%
Teksty Teksty
jakosciowe zapleczowe

oponeo
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Warte uwagi

Rozbudowana wyszukiwarka produktow.

Nad catoscig dominuje wyszukiwarka, dajaca mozliwosc filtrowania w dwoch wymiarach: po parametrach opony oraz po marce samochodu (bardzo
pomocne dla oséb mniej zorientowanych w temacie — dobrze rozpoznane profile uzytkownika). W samym procesie zakupu, uzupetnia to
mozliwos¢ wyboru dostawy do wskazanego punktu wymiany opon. W efekcie daje to swietnie zaplanowane doswiadczenia klienta, ktére
wptywaja na wysoki poziom lojalnosci.

Strona gtéwna petni role wizytowki z duzg iloscig tresci.

Wykorzystano frazy zwigzane z konkretnymi parametrami technicznymi (zapewne najpopularniejsze typy opon), porg roku, czy tez brandami
producenckimi (jako uzupetnienie). Wszystko to jest intencjonalnie uzyte w linkowaniu wewnetrznym.
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Funkcjonalnos¢

oponeo.pl bardzo dobrze wykonuje prace w zakresie UX/UI, dzieki czemu uzytkowanie serwisu jest dosc intuicyjne.

Ocena
Nawigacja w sklepie/menu 5/5
Wyszukiwarka 5/5
Architektura informacji 5/5
Dtugosc sciezki zakupowej 5/5
Zakupy z rejestracjg oraz bez 5/5
Zwrot/wymiana 4/5

Opis

Brak typowej wyszukiwarki po frazach. Mamy tutaj wyszukiwarke opon po okreslonych systemowo parametrach.
Jednakze po pierwszym wyszukiwaniu brak jest mozliwosci zmiany parametrow (np. szerokosci opony).
Konieczny jest powrdt na strone gtéwna i rozpoczecie od nowa.

Bardzo krdtka: 2-3 kroki (w zaleznosci, czy wybrano opcje z montazem), gdzie pierwszym jest koszyk, a ostatnim
ptatnosc¢. Darmowa dostawa.

Obie opcje dostepne

Bez podania przyczyny do 14 dni od odebrania przesytki. Koszt przesytki po stronie klienta.

oponeo
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SEO Hacks
stosowane
przez zespot

oponeo

semcore

b I -

e

Stosowanie wysokojakoscioweqgo |
specjalistycznego content marketingu.

Rozbudowana wyszukiwarka produktow
dostosowana do potrzeb uzytkownika.

Wysoki poziom linkowania wewnetrznego ze
strony gtownej.

Wizytowka w roli strony gtowne.

Budowanie lojalnosci poprzez dobrze zaplanowane
na kazdym etapie doswiadczenie zakupowe.

oponeo
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[/1DOZ.PL

Serwis doz.pl uruchomiony zostat w 2007 roku jako

Jedyna e-apteka w Polsce z bogatym asortymentem
ponad 20 000 produktow. Wtasnosciowo podlega pod
DOS S.A,, ktora dziata od 2001 roku, a w chwili obecnej
posiada 1 000 placowek stacjonarnych | zatrudnia ponad
4 500 osob.

(dozsa.pl/o-nas/, https://www.doz.pl/info/Doz.pl_-_O_naszym_portalu,

superbrands.pl/wp-content/uploads/2014/09/doz.pdf, 04.2020 r.)

semcore
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o C e n a D R na podstawie ahrefs.com

Wynikowa 193 495 linkow prowadzacych z 3 178 domen.

Konsekwentnie od kilku lat budowana baza domen odsytajacych.
Specyfika branzy moze sugerowac, ze podejmowanych jest szereg
intencjonalnych dziatan w tym celu.

semcore
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o C e n a U R na podstawie ahrefs.com

Bardzo duza roznica pomiedzy DR a UR wskazuje na przewazajgce odestanie

zewnetrzne o niskiej jakosci, jak i sam problem w linkowaniu wewnetrznym.

Przede wszystkim nalezy zaczac¢ od solidnej analizy obecnego profilu linkowego.

Branza jest bardzo specyficzna i obwarowana prawnie, zatem zadanie w tym
temacie jest znacznie utrudnione, jednak z potencjatem do dziatania.

semcore
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Rozktad linkow ...

doz.pl postawit na zrownowazony podziat pomiedzy linkami follow i
nofollow.

Jaki moze byc¢ cel?

* Niewatpliwie doz.pl stawia si¢ w bezpieczniejszej pozycji ha
wypadek zmiany algorytmow wyszukiwarek, ktdre podejrzliwie
traktowatyby zbyt duze dysproporcje w tym zakresie. Zdrowy
rozsadek doz.pl ma jednak w genach.

/3%

follow

27 %

hofollow

64



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

semcore

Stowa kluczowe

Analiza dokonana na podstawie ahrefs.com oraz semstorm.com

Strategia SEO oparta jest na bardzo duzym zagniezdzeniu stow
kluczowych. Obok szerokiego zastosowania krotkich fraz brandowych
(DOZ, apteka, DOZ apteki, etc.), pojawiaja sie wyrazenia zwigzane z
konkretnymi jednostkami chorobowymi (np. rwa kulszowa).

Co ciekawe, Long tail, stanowiacy prawie 3 stdw kluczowych,

uzupetnia tylko catosc o frazy zwigzane z dolegliwosciami lub objawami
chorobowymi.

B H

Long tail — 31% Chunky middle — 60,5% Fat head — 8,5%
e Apteka dbam o zdrowie e Skierowania nfz * DOZ

 Olejek z drzewa herbacianego * DOZ apteki * Apteka

e Dbam o zdrowie apteka * Rwa kulszowa e Xanax

* BAl w klatce piersiowej * DOZ apteka D

* Biaty nalot na jezyku * Dna moczanowa B

191 121

stéw kluczowych

372 417

stow kluczowych
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Pozycje w wyszukiwarkach ...

140 930 321 271

 DOZ e apteka » DOZ apteka D e skierowania NFZ e rwa kulszowa
* apteke e DOZ apteki *B e szkalratynie

semcore
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Widoczne zmiany

Brak widocznych zmian w ostatnich trzech kwartatach (Q12020 roku, Q4 i1 Q3 2019 roku)

semcore
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Link building

doz.pl jest bardzo ciekawym przypadkiem do analizy. Rok 2016 zaowocowat pokaznym wzrostem linkow przychodzacych (co w
zasadzie utrzymato sie bez wiekszych spadkow do 2017 roku). Miato to, w poczatkowej fazie, bardzo pozytywny wptyw na ruch
organiczny, jednak sama widocznosc serwisu znacznie spadta, cofajac sie do stanu sprzed 2015 roku. Poprawe sytuacji przyniosto
dopiero ograniczenie liczby odnosnikdw w 2018 roku, efektem czego byto state windowanie widocznosci oraz szacowanego ruchu
organicznego (z lekkim spadkiem w Q12019 r., co ostatecznie zostato odpracowane).

semcore

Liczba odsytajacych stron (Link building)’ Szacunkowy ruch organiczny na stronie’ Widocznosc?
2020 193,495 53% A 6,752,549 39% A 321,271 16%
2019 (PASHIY 14% v 4,865,708 27% 277,823 38%
2018 146,571 16% v 3,843,720 31% 200,716 27%
2017 174,740 3% Vv 2,916,654 14% 157,745 7%
2016 179,833 110% A 3,410,521 57% 147,745 PAVE
2015 85,708 2,172,703 187,886
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Ocena techniczna

doz.pl zoptymalizowany jest poprawnie, choc¢ nie brakuje elementow, ktorych usprawnienie znacznie wptynetoby na efektywnosc.

Certyfikat SSL P RNt
a Wdrozony ceryfikat bezpieczenstwa. O\ Wszystko Wys'wiejtla sl poprawn,ie, nic
10 0 nie przykrywa waznych elementow.
Szybkos$¢ tadowania strony
o Okoto 6 s. przy matym rozmiarze strony (ponizej 2 o Image SEO
MB). Wptywa na to duza liczba zadan do serwera, Alt poprawne, grafiki skalowane.
7o wynikajgca z uzywania zasobow zewnetrznych. 910
Przekierowanie 301 Liczba btedéw
0\ Brak tzw. slepych uliczek SN Wszystko wyswietla sie poprawnie, nic
100 dla uzytkownikow. 9 nie przykrywa waznych elementdw.

semcore
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Zidentyfikowane btedy

Btad Typ btedu Waznosc Uwagi
Brak H1 na stronie gtéwne;j Struktura srednia Na stronie gtdwnej
nagtowkow brakuje najwyzszego

w strukturze
nagtowka - H1.
Pozostate nizszego
rzedu s3
wykorzystywane.

Alt logotypu to “logo” Sekcja meta srednia

semcore

Nagtéwek H1 petni na stronie taka funkcje, jak
tytut w ksigzce. Strona gtéwna, ktoéra jest
najwazniejszg w strukturze strony, powinna
takze posiadac swéj "tytut".

Personalizacja alt logotypu wptynie
pozytywnie na wyniki wyszukiwania w
Google Grafika, ktére sg bardzo dobrym i
czesto niedocenianym Zrédtem ruchu na
stronie.
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Content marketing

doz.pl w swojej strateqii, poza szczegétowymi opisami produktow,
skupit sie na opracowaniu wysokiej jakosci contentu, ktory pokrywa
bardzo obszerny zasdb stow kluczowych.

W sekcji poradnikowe] znajduja sie bloki tematyczne, takie jak poradnik
0 zdrowiu (dtuzsze teksty zwigzane z tematyka okotozdrowotng, a takze
drobne przepisy kulinarne), encyklopedia lekdow i ziot oraz stownik
badan lekarskich.

Strategia ta, konsekwentnie realizowana od kilku lat, przektada sie na
wysoka widocznosc (321+ tys.), a szacowany ruch organiczny juz kilka lat
temu wyrazany byt w milionach. Nalezy przyznad, ze wynik jest
Imponujacy.

®

Przewazaja krotkie,
ale merytoryczne
teksty

90% 10%
Teksty Teksty
jakosciowe zapleczowe
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ET CRNWEL]

Rezygnacja z nasycenia strony frazg apteka internetowa

Wbrew stosowanej bardzo czesto strategii w e-aptekach (proby nasycenia strony frazami zwigzanymi z hastem apteka internetowa). W petni jest to
rekompensowane stosowang strategig contentowa.

Brak stow kluczowych na stronie gtéwnej

Wszelkie wysitki skupiono na sekcjach produktowych, w ktorych znajduja sie bardzo wyczerpujace opisy asortymentu.

semcore

72



Raport SEO: Jak dziataja polscy liderzy e-commerce?

semcore

Funkcjonalnos¢

UX/Ul doz.pl jest na zadowalajagcym poziomie. Specyfika branzy naktada jednak szereg uwarunkowan prawnych, ktére moga miec

wptyw na warstwe funkcjonalna.

Nawigacja w sklepie/menu
Wyszukiwarka

Architektura informacji
Dtugosc sciezki zakupowej
Zakupy z rejestracjg oraz bez

Zwrot/wymiana

Ocena

5/5

5/5

5/5

4/5

3/5

nd

Opis

Intuicyjne. Stosuje sie rowniez podziaty produktdw zwigzane z potrzebami czy grupami docelowymi.

Dziata poprawnie, zwraca odpowiednie wyniki.

Bardzo dtuga: 6 krokdw, gdzie pierwszym jest koszyk, a ostatnim jest ptatnosc.

Zamowienie tylko po dokonaniu rejestracji. Minimalna kwota zamdwienia to 20 zt.

Nie ma mozliwosci zwrotu lekdw, wyroboéw medycznych i kosmetycznych, co wynika bezposrednio z prawa
farmaceutycznego. Istnieje mozliwosc ztozenia reklamacji, zwigzanej z dostarczeniem zle skompletowanego
zamowienia lub z nieprawidtowosciami dotyczgcymi samej paczki.
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SEO Hacks
stosowane
przez zespot

[/1DOZ.PL

<[>

i

Doktadne | szczegdtowe opisy produktow.

Dtugoletnia | konsekwentna strategia
budowania specjalistycznego content
marketingu zmierzajacego do maksymalnie
mozliwego wyczerpania tematu.

Brak promocji konkretnych stow kluczowych na
stronie gtdwne.

Potozenie nacisku na sekcje produktowe.
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empik

Historia marki EMPIK siega roku 1948, kiedy to

powstat pierwszy salon pod nazwg Klub
Miedzynarodowe] Prasy I Ksigzki (KMPIK). Po dtugich
dziesiecioleciach rozwoju, lata 90 XX wieku
przyniosty czas najwiekszych zmian, w efekcie
ktorych w 1998 roku uruchomiony zostat empik.com.
W jego ofercie znajduje sie ponad 1,5 min produktow
(sicl) — zarowno z kategorii tradycyjnie kojarzonych z
Empikiem, jak I nowych (tj. elektronika, dom 1 ogrdd,
dziecko czy zdrowie | uroda).

(empik.com/o-firmie, 04.2020 r.)




y
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o C e n a D R na podstawie ahrefs.com

Wynikowa 9 743 862 linkow zwrotnych prowadzacych az z 13 384 domen.

Osiggniecia godne pozazdroszczenia.

Sama historia dziatalnosci online - 22 lata.

Wieloletnia dominacja na rynku - przetozyto sie to na popularnosc
oraz naturalne pozyskiwanie odestan.
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o C e n a U R na podstawie ahrefs.com

Taki poziom UR, przy tak rozbudowanej bazie linkow odsytajacych jest wynikiem

bardzo dobrym.

Dtugoletnia historia oraz popularnosé¢ empik.com w sposdb naturalny wptywata
(i prawdopodobnie wptywa) na pozyskiwanie odestan z adresow URL o dobrej
I wysokiej jakosci.
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Rozktad linkow ...

empik.com jest kolejna duzg marka, ktora dazy do maksymalnej redukcji
linkdw nofollow.

|
90% 10%

follow nofollow

Zadac mozna sobie pytanie, czy dziatania takie sg czescia szersze]
| przemyslanej strateqii, czy wynikiem czystego przypadku?
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Stowa kluczowe

Analiza dokonana na podstawie ahrefs.com oraz semstorm.com

empik.com posiada ogromne zagniezdenie stow kluczwych, co jest
naturalne przy tej szerokosci asortymentu (1,5 min produktéw). 71%
wszystkich stow kluczowych odnosi sie do ogadlniejszych grup
produktowych i marek producentéw (Chunky middle, Fat head). Long
tail (29%) uzupetnia catos¢ o wyrazenia wskazujace na konkretne
produkty (np. gra o tron sezon 8).

B H

Long tail — 29% Chunky middle — 62% Fat head — 9%
e Xiaomi redmi note 7 e CD action * Empik

* Piosenki na pierwszy taniec * The lego friends e Kalendarze

e Gra o tron sezon 8 e Slime box * Lego

e Xiaomi mi band 4 * Gry planszowe e Puzzle

* Huawei mate 20 lite * Gry planszéwki e Party

494 724

stéw kluczowych

1076 365

stow kluczowych

empik
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Pozycje w wyszukiwarkach ...

163 561 581 019

 Empik * lego e CD Action e tablica * bajki * moviestarplanet

 kalendarze e puzzle  harry potter e gool
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Widoczne zmiany

Brak widocznych zmian w ostatnich trzech kwartatach (Q12020 roku, Q4 i1 Q3 2019 roku)
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Link building

empik.com osigga regularnie, od wielu lat, wyniki

semcore

na bardzo wysokim poziomie. Dochodzito do

pewnych spadkow widocznosci czy fluktuacji

szacowanego ruchu organicznego, lecz byty to

mato znaczace epizody.

2020
2019
2018
2017
2016

2015

Liczba odsytajacych stron (Link building) '

9,743,862
5,390,784
3,680,053
3,224,267
2,399,407

2,024,324

81% ~

46% ~

14% ~

34% ~

19% ~

wzrostem rdr o0 23%

. . D
Szacunkowy ruch organiczny na stronie

7,047,995
5,922,370
4,747,964
3,039,819
2,533,073

1,162,751

19% ~

25% ~

56% ~

20% ~

1N8% A

wyszukiwania, co stanowi % przyrostu osiggnietego za caty rok 2019.

3 V4 /3
Widocznosc

508,634
508,634
414,413

268,473
214,047

265,141

o ostatni spadek widocznosci empik.com zaliczyt po aktualizacji algorytmu w sierpniu
2019 roku, jednak bardzo szybko z niego wyszedt, by ostatecznie caty rok zamknac¢

o w | kwartat 2020 roku, zdobyt ponad 72 000 nhowych fraz w TOP10 wynikow

14% ~

23% A

54% ~

25%

19% v

empik
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Ocena techniczna

Jak na tak duzy serwis, empik.com zoptymalizowany jest na dobrym poziomie. Troche wiecej uwagi mozna by byto poswiecic
niektérym elementom serwisu, jak np. banerom promocyjnym.

i Responsywnos¢
Certyfikat SSL
Wdrozony ceryfikat bezpieczenstwa. O\ Wszystko WySWIQFla > poprawnlle, e
10 nie przykrywa waznych elementow.
i . Image SEO
Szybkosc¢ tadowania strony
Zdjecia produktow sg poprawnie
SN 6 sekund I nieco ponad 4 MB - mimo ogromnego O/ J.Q p. , ik p .
, opisane, jednak wiekszos¢ banerow nie
9 10 asortymentu bardzo dobry czas wczytywania. 6/ , , ,
posiada wypetnionego znacznika ALT.
Przekierowanie 301 Liczba btedéw
° N Niepotrzebne przekierowanie z wersji SN Wszystko wyswietla sie poprawnie, nic
9 10 http na https | dopiero na https://www. 9 10 nie przykrywa waznych elementow.

semcore
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Zidentyfikowane btedy

Btad

Logo w H1

Caty breadcrumb jako
nagtéwek H1 w gtédwnych
kategoriach

semcore

Typ btedu

Struktura
nagtowka

Struktura
nagtéwka

Waznosc

srednia

srednia

Uwagi

Np.: Komputery
stacjonarne - Sklep
komputerowy

Caty element
breadcrumb znajduje
sie w H1, np. empik /
filmy / filmy blu-ray

empik

Nagtdwek H1i logotyp powinny stanowi¢ dwa
odrebne byty. Sam H1 winien by¢
wykorzystywany jak tytut ksiazki, z ktérymi
empik ma sporo do czynienia :)

Breadcrumb jest elementem nawigacyjnym.
Nagtdwkiem H1 na stronie kategorii powinna
by¢ jej oznaczona nazwa, a nie caty ciag
zagniezdzenia w drzewie kategorii.
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semcore

Content marketing

empik.com w swojej strategii contentowej stosuje dwa podejscia:

o krotkie, zwiezte i konkretne opisy produktow - naturalnie
wymuszonhe przez ogrom posiadanego asortymentu

o obszerniejsze tresci w ramach empik Pasje - kulturalno-lifestylowy
magazyn online, o dos¢ szerokim zakresie tematycznym. Znajduja
sie tam recenzje i opisy ksigzek, filméw, albumoéw muzycznych oraz
watki zwigzane z DIY, Mam zwierzeta, Dbam o urode etc. (z punktu
widzenia klienta, mniej oczywiste dla empik.com)

®

Przewazaja krotkie,
ale merytoryczne
teksty

90% 10%
Teksty Teksty
jakosciowe zapleczowe

empik
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Warte uwagi

Brak targetowania na konkretng fraze z poziomu strony gtéwnej.

Budowa strony gtownej ukierunkowana jest na prezentacje mozliwie maksymalnej rozpietosci asortymentu. Cata “magia” SEO dzieje sie gtebie],
wewnatrz serwisu.

Opisy w marketplace pobierane z zewnetrznych stron.

Produkty umieszczone w marketplace (przez podmioty trzecie sprzedajace za posrednictwem empik.com), ich opisy pobierane s3 ze stron
zewnetrznych co, niestety, w przypadku wystepowania juz tego samego opisu na stronie “docelowej” (empik.com), powoduje utworzenie
duplikatow tresci, co nie powinno miec miejsca, gdyz moze wptynac na negatywng ocene przez algorytmy wyszukiwarek.

semcore
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Funkcjonalnos¢

empik.com pod zwgledem funcjonlanym w istotny sposob nie odbiega od przyjetych standardow UX/UL.

Ocena Opis
NaWi ac'a W Skle ie/menu 5 5 Mimo bardzo rozbudowanego asortymentu uzytkownik nie powinien miec trudnosci w znalezieniu
g J p / poszukiwanego asortymentu.

WySZU kiwa rka 5/5 Dziata poprawnie; mozliwos¢ zawezenia do gtéwnych kategorii.
ArChite ktu Fa infO rmaCji 5/5 Architektura logiczna, brak $lepych uliczek (404)
Dl'ugOS’C’ SCiezki Zd ku powej 4/5 Dtuga: 5 krokéw, gdzie pierwszym jest koszyk, a ostatnim jest ptatnosc.

. * Obie opcje mozliwe. Odbidr w salonie bezptatny.
Zakupy Z reJeStrach Oraz bez 5/5 Dostawa gratis: w Empik Premium od 40 zt, standardowo od 200 zt.

Bez podania przyczyny do 14 dni od odebrania zamowienia (istniejg jednak wyjatki).

Zwrot/wymiana 4/5

Koszt po stronie uzytkownika.
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SEO Hacks
stosowane
przez zespot

empik

semcore

<[>
52

&
=

Brak targetowania na konkretna fraze z
poziomu strony gtownej.

Obszerna sekcja content marketingowa.

Sita tkwi w szerokoscl asortymentu.

Prezentacja petnej szerokosci asortymentu na
stronie gtdwne.

empik
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Zespot roboczy

Bartek Kubala s:o Project Manager m

Absolwent Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu. Pasjonat SEO,
kluczowy architekt naszych projektéw. Po pracy basista, fan ciezkiej
muzyki gitarowej i historycznych gier bitewnych.

Marcin Stypuia Owner m

Zatozyciel Semcore. Wulkan energii i pomystow. Jego pasj3a jest
zarzadzanie innowacjg oraz synergia marketingu i sprzedazy. Stworzy
strategie promocji dla kazdego sklepu internetowego. Zwolennik

metody GTD oraz fanatyk efektywnosci pracy.

semcore

Damian Hliwa Headorsio [}

Ponad 6 lat doswiadczenia w branzy SEO ze szczegdlnym naciskiem na
segment e-commerce. Niezliczone audyty, wdrozenia i szkolenia, a takze
implementacja wtasnych rozwigzan we wspotpracy z klientami. Po
godzinach trener i zawodnik kolarstwa.

Aleksander Cierniewski cco [}

Zwigzany z firmg od poczatku jej istnienia (prawie 8 lat). Wywodzi sie z
dziatu sprzedazy, ktory stworzyt i rozwingt do poziomu jednego z
najlepszych w branzy. Mocno orientuje agencje na zrozumieniu
biznesowych celow Klienta, a nastepnie ich powigzanie z technicznymi

dziataniami, ktére w zwigzku z tym nalezy wykonac.
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https://www.linkedin.com/in/alek-cierniewski/
https://www.linkedin.com/in/bartosz-kubala-78928b17a/
https://www.linkedin.com/in/damian-hliwa-83232b112/
https://www.linkedin.com/in/marcin-stypuła-3b8253138/
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Zespot roboczy

Pawet Gontarek cspertsco 3

Autor bloga Zgred.pl. Na co dzieri zajmuje sie prowadzeniem:
projektdw SEO, szkolen z zakresu audytdw SEO, pozycjonowaniem.
Wystapit podczas wielu konferencji branzowych. W branzy SEO
obecny od 2005 roku i znany jako Zgred.

Ryszard Czernik partner

Product Designer z ponad 6 letnim doswiadczeniem. Skupiajacy
SWO0j3 uwage projektowa przede wszystkim na uzytkownikach, aby
dostarczac angazujace rozwigzania produktowe. Na codzieri dumny
ojciec oraz zatozyciel biura the-hedgehog.pl.

Daniel Wolszon exspertsco 3

Doswiadczony ekspert SEO. Magister inzynier Informatyki o specjalizacji
E-Commerce, ktdry swoj umyst analityczny | wiedze techniczna
wykorzystuje do wdrazania skutecznych optymalizacji. Mitosnik sportu i

produktywnosci.

Mieczys*aw Wila partner m

Stoik twardo stgpajacy po ziemi, ktory nie boi sie zadnego wyzwania.
Pewnego dnia skompresowat swoje zycie do 10 kg i wyruszyt w 1,5
roczng podrdz przez 3 kontynenty. Wyznaje zasade, ze tylko szeroki
zakres wiedzy i doswiadczen zbliza do petni Swiadomosci. Z e-
marketingiem zwigzany od 10 lat. Zajmuje sie e-commerce i UX, a
obecnie rozpoczyna przygode z Data Science.
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https://www.linkedin.com/in/dwolszon/
https://www.linkedin.com/in/pawelgontarek/
https://the-hedgehog.pl/
https://pl.linkedin.com/in/mieczyslawwila

Jestesmy najlepsza
agencjg SXO w Polsce

semcacore

W semcore maksymalizujemy sprzedaz w Internecie. Nasze strategie marketingowe to unikalne potgczenie SEO i UX. Zajmujemy sie ekspansj3
widocznosci stron i sklepdw w Google oraz precyzyjnym pozycjonowaniem (money keywords). Wykorzystujemy content marketing do

tworzenia zasiegdw oraz pozyskujemy ruch z Google Ads. Optymalizujemy konwersje oraz sciezke zakupu. Mnozymy potencjat genialnych firm.
Mamy sukces w DNA.

= i

Zwiekszamy widocznos¢ Pozyskujemy ruch Optymalizujemy konwersje

| M——

semcore
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— Dowiedz sie wiece]

Sprawimy, ze bedziesz sprzedawat
wiece] w Internecie. Odezwij sie!

Aleksander Cierniewski
a.cierniewski@semcore.pl
+48 530 750 375

semcore.pl | Facebook | Linkedln | Instagram

semcore


http://semcore.pl/
https://www.linkedin.com/company/semcore-s-c-/about/
https://www.instagram.com/semcorepl/?igshid=13vhgvw7ro5yp&fbclid=IwAR3aUTjw63uLrAW6GnReeL6fM7uQpiVDSRSvsgrYrSiASXeFu44sumMCkeM
https://www.facebook.com/semcorefanpage
mailto:a.cierniewski@semcore.pl



