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Case Study

Zobacz jak ogromne efekty przynosi skuteczne SEO
potaczone z UX, czyli ustuga SXO. Ten przyktad obrazuje
doktadnie, w jaki sposdb nasza pasja przektada sie na
wyniki. Zapraszamy do zapoznania sie z danymi
przedstawionymi ponizej.
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Najwiekszy producent mebli w wojewddztwie swietokrzyskim. Firma zatozona w 1964 roku i od tego
Czasu hieprzerwanie zajmujaca sie produkcjg mebli. Posiada wtasny salon meblowy w Kielcach oraz sklep
internetowy kieleckafabrykamebli.pl. W jej ofercie znajduj3 sie¢ przede wszystkim réznego rodzaju meble
wtasne oraz innych producentdw, ale takze: lampy, artykuty dekoracyjne i drobne AGD. Meble

wyprodukowane przez Kieleckg Fabryke Mebli mozna ponadto znalez¢ w licznych salonach meblowych,
nie tylko w Polsce, ale i zagranica.




Charakterystyka
branzy meblowej?

Klienci z branzy meblowej na poczatku wspotpracy z nami zwracaja
uwage na kilka kluczowych kwestii, ktore czesto stanowia blokade w

funkcjonowaniu sklepu. Do najczesciej wymienianych problemow, jakie
sg nam komunikowane, zaliczamy: \ . |

= Wysokos¢ marzy w sklepie;
= Konkurencyjnosc cen;

= Czy sklep produkuje meble? Jesli tak, jakie mozliwosci
| zagrozenia z tego ptyna?




Historia wspotpracy

Naszg wspotprace rozpoczelismy w listopadzie 2019 roku. Sklep miat
wowczas pot roku. Zaplanowane kampanie wystartowaty w grudniu.

Ze strony klienta byta to szybka, ale pewna decyzja, co umozliwito
nam sprawng wspotprace. Kielecka Fabryka Mebli zdecydowata sie na
nasz flagowy model wspdtpracy - SXO.



Cele i problemy
na stronie

Klientowi zalezato gtownie na zwiekszeniu konwersji. Trafit do nas
bowiem z bardzo niskim poziomem tego wspdtczynnika. W tej sytuacji
SXO wydawato sie byc idealnym rozwigzaniem.

W najwiekszym stopniu miato wzrosng< zainteresowanie meblami
produkowanymi bezposrednio przez KFM (Tulip, Grand | Emperio).

Istotne byto rowniez zwiekszenie rozpoznawalnosci marki Klienta w
ujeciu lokalnym, w gtownych osrodkach dziatania firmy, tj. w
wojewodztwach mazowieckim i swietokrzyskim.

W trakcie audytu wykonanego na poczatku wspotpracy odkrylismy
podstawowe btedy optymalizacyjne, ktoére wymagaty naprawy w celu
zapewnhnienia sprawniejszego dziatania strony.
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Wspotprace zaczelismy standardowo, od przeprowadzenia audytu (SEO z elementami UX) oraz skonfigurowania

narzedzi analitycznych (Google Analytics, Google Search Console, Hot Jar).

Optymalizacja

Po tym rozpoczelismy optymalizacje strony:

Umiescilismy nowy title i meta description na
stronie gtéwnej;

Utworzylismy schematy meta w kategoriach i
stronach produktach;

Umiescilismy poprawny nagtéwek H1 na stronie
gtdwnej;

Zmienilismy tymczasowe przekierowania 302 na
pernamentne 307;

Walczylismy tez z poprawg struktury nagtowkow -
chcielismy usunac¢ nagtowki H3 z menu. Z pomoca
klienta udato sie. Klient caty czas z nami
wspotpracowat, na wielu etapach.

Zgtosilismy klientowi koniecznos¢ dodania
atrybutdw alt do grafik. On je przygotowywat, my
zaopiniowalismy i byty wtedy wdrazane;

Klient po swojej stronie poprawiat tez strukture
adreséw URL, zgodnie z naszymi zaleceniami (na
przyktad zamiast "_" wprowadzit "-");

Content

Po tym wszystkim przyszedt czas na content, ktory
byt umieszczany na stronie co miesigc. D3zyliSmy do
opisania strony gtownej i wszystkich kategorii. Trwa
to w zasadzie do tej pory, bo tresci do uzupetnienia
jest bardzo duzo. Do kazdej podstrony
dopasowujemy odpowiednie stowa kluczowe, na
podstawie ktorych tworzona jest tresc oraz title |
meta description. Content to nasza gtéwna bron i to
ona powoduje tak wyraziste wzrosty.

W trakcie wspotpracy strona byta caty czas
analizowana i sprawdzana pod katem ewentualnych
problemow. Regularnie przeprowadzalismy analize
konkurencji oraz szczegétowo raportowalismy
sytuacje klientowi.

Linkowanie

Z kolei linkowania praktycznie nie byto -
jednorazowo klientowi dosprzedalismy artykuty
sponsorowane, ktére zostaty umieszczone na
jakosciowych domenach. W ten sposob pozyskalismy
kilka wartosciowych linkdw. Nie jest to jednak
kwestia, na ktorej jakkolwiek sie skupiamy w
przypadku tego wariantu SXO.

Ponadto w marcu zaczelismy prowadzic dla klienta
kampanie Google Ads. Najpierw displayowg, a potem
przeszlismy na kampanie produktowa i remarketing
dynamiczny.



Wyniki

@ Widocznosc

Jak tatwo zauwazyc¢ na podstawie danych z wykresu, listopad 2019 listopad 2020 wzrost
widocznosc strony kle.leckafabrykar.nebl|.|?I znacznie fraz W TOP 3 82 146 78%
wzrosta na przestrzeni roku. W wyniku dziatan SXO
udato nam sie skutecznie zwiekszy¢ ilo$¢ fraz fraz w TOP 10 161 453 181%
kluczowych w TOP 3, 10, 50 i 100, co ma bezposrednie oo v AN B 1868 6 051 224%
przetozenie na ruch na stronie, a w dalszej

fraz w TOP 100 3744 12779 241%

perspektywie zyski ze sprzedazy.
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|/\_/ Ruch

Dzieki dziataniom SXO strona kieleckafabrykamebili.pl listopad 2019 listopad 2020 wzrost
zr.1aczn|e z.ys’ka’ra na popularnos.c:l wsrod | e 8 756 36 824 321%
uzytkownikdw Internetu. Dane jednoznacznie

pokazuja wzrost ruchu, zaréwno organicznego (czyli organiczny 6572 17 391 165%
tego pozyskiwanego bezposrednio z wyszukiwarki), ptatny 27 8 627 40 981%

jak i ptatnego (gtdwnie za posrednictwem reklam
Google Ads). Ogromny wzrost procentowy to
najlepszy dowdd na efektywnosc ustugi SXO.

Uzytkownicy ~ 1 lis 2020 - 30 lis 2020
Porownaj z: 1 lis 2019 - 30 lis 2019
2020-11-01 - 2020-11-30: @ Uzytkownicy

2019-11-01-2019-11-30: @& Uzytkownicy
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Uzytkownicy ~ 1 lis 2020 - 30 lis 2020
Porownajz: 1 lis 2019 - 30 lis 2019
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® Uzytkownicy 164,62% #
® Uzytkownicy
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[=| Przychody rok po roku
Czym bytby wzrost widocznosci i ruchu na stronie, wzrost
gdyby nie miato to bezposredniego przetozenia na
wzrost przychoddw. Jest to przeciez ostateczny cel ogotem 137%
wszystkich dziatan SEO. Nie inaczej stato sie w organiczne 131%
przypadku Kieleckiej Fabryki Mebli. Kompleksowe
: : : : ptatne 7%
dziatania SXO w witrynie zaowocowaty znacznym
wzrostem przychoddw ze sprzedazy na przestrzeni
roku, co udowadniaja procenty.
Przychody ~
2020-11-01-2020-11-30: @ Przychody 136,55% #
2019-11-01 -2019-11-30: @ Przychody
2 ” - o © - >' 4 - ? . = e e oz p T
2020-11-01-2020-11-30: @ Przychody 131,45% #
2019-11-01-2019-11-30: & Przychody
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\R® Wspétczynnik konwersji Q Wejscia na strony produktow
ogotem 11,03% Tulip 116%
organiczny 71,37% Grand 771%
Emperio 182%
Podziat na kwartaty wspotpracy. Porownanie do poprzedniego kwartatu -
przychody i konwersja z kanatu organicznego:
Top 3 Top 10 Top 50 Top 100 Organic Przychdd Konwersja
R e 82 161 1868 3744 17 090 : 0,26
wrzesien - listopad 2019
QT 106 238 3024 6 914 16 638 -14% 0,27
grudzien 2019 - luty 2020 +29% +48% +62% +85% -2,6% +2%
Q2 121 278 4 000 9 559 20 860 +157% 0,7
marzec - maj 2020 +14% +17% +32% +40% +25% +161%
Q3 152 406 5185 10 249 25 895 +11% 0,65
czerwiec - sierpien 2020 +26% +46% +30% +7% +24% 8%
Q4 146 453 6 051 12 779 39 448 +2% 0,5
wrzesien - listopad 2020 4% +12% +17% +25% +52% 28%



Dalsze plany wspotpracy:

Planujemy skupic sie na utrzymaniu tendencji wzrostowych.
Te dziatania chcemy zagwarantowac poprzez:

= Podtrzymanie trendu wzrostowego w zakresie widocznosci,
ruchu i konwers;ji;

= Poprawe wspotczynnika konwersji;
= Ekspansje Google Ads na caty kraj;

= Byd moze takze rozszerzenie wspotpracy o kolejne dziatanig;




Komentarze Semcore

Mateusz Wilczewski - opiekun SEO/ADS

Proaktywny klient, rozumiejacy specyfike branzy i bedacy otwartym na
sugerowane przez nas zmiany. Od poczatku wspotpracy udato sie osiggnac
Znaczace wzrosty, zarowno pod katem widocznosci, ruchu, jak i konwersji.
Wszystko to z poczatkowej, nieco ostroznej wspotpracy (na 3 miesigce)
przerodzito sie na dziatania trwajace juz ponad rok.

Krzysztof Stepniak - opiekun Customer Success

Klient jest przede wszystkim bardzo otwarty na nasze sugestie i skrupulatnie
wdraza je na stronie, na czym tylko zyskuje. Faktycznie, z poczatku dato sie
wyczuc nieco ograniczone zaufanie, ale juz pierwsze wzrosty widocznosci
zdaty sie upewniac Klienta w stusznosci podjetego wyboru agencji.




Komentarz od klienta

KIELECKRA
FABRYKAR
MEBLI
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Profesjonalne podejscie, zaangazowanie na najwyzszym mozliwym poziomie. Doskonale znaj3g
sie na swojej pracy oraz rozumiejg biznesowe dziatania firm. Z kazdym miesigcem stupki na
zestawieniach rosng pokazujac, ze doskonale wiedzg co robia. Z czystym sumieniem, kazdemu
mozemy polecic firme Semcore.



