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Introduction

Ten PDF jest esencja najwazniejszych informacji historii sukcesu, jak wypozycjonowaliSmy w rok od zera strone semcore.pl
na TOP1 najtrudniejszych stéw kluczowych, czyli SEO, pozycjonowanie, pozycjonowanie stron oraz zbudowalismy
najwiekszg wartos¢ estymowanego miesiecznego ruchu organicznego wg Ahrefs ($13K) sposrdd wszystkich naszych

konkurentdw.

Dlaczego stworzylismy to badanie? Dlatego, ze najlepszg strategia marketingowa jest dzielenie sie wiedzg, brakuje w branzy
SEO transparentnych case studies oraz edukacji, a nam bardzo zalezy na tym, by klienci otrzymywali doktadnie to, czego

potrzebuja, a do tego konieczna jest swiadomosc ustugi.

Co wtasciwie zrobilismy? Przepracowalismy wszystkie sensowne ksigzki i kursy, audytowalismy nasza konkurencje oraz

zbadalismy najtrudniejsze branze. Korzystalismy z naszych wewnetrznych ludzi oraz wielu zewnetrznych ekspertéw.

Ten projekt otworzyt SemcoreLAB, naukowg platforme R&D, ktdrej celem jest zarzadzanie innowacjg oraz tworzenie lepsze;

przysztosci marketingu internetowego.

Zapraszam do esencji naszego materiatu,

Povcin: Syl

Marcin Styputa | Owner Semcore
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Framework badawczy

Przyjelismy zwinny framework pracy, a do
zarzadzania wykorzystalismy metode OKR,
dzieki ktorej moglismy podzielic projekt na
mniejsze etapy, ktore podlegaty kwartalnej
ewaluacji. Po kazdym okresie wyciggalismy
whnioski i dostosowywalismy dalszg strategie

dziatania.

Najwazniejsza rzecz, jaka zrobiliSmy w tym
projekcie byto to, ze otworzylismy sie na
innych ludzi, spoza firmy. Oficjalnie nad tym
projektem pracowato 88 0sob, ale nieoficjalnie

byto to ponad dwa razy tyle.

W ludziach drzemie najwigkszy potencjat,
trzeba ich tylko umiejetnie potaczyc i
zintegrowad, aby odpowiednio wykorzystali

swoje umiejetnosci.

Case Study | Pozycjonowanie stron
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Theory Ocena zrédet

ksigzki ® & & O O
Po prawej stronie znajduje sie ocena opracowanych przez nas zrodet. Nalezy jednak pamietac, ze teoria
. L . . . kursy ® & & & O
W pozycjonowaniu jest jak zdjecia, ktore sg tylko fragmentem rzeczywistosci w bardzo zmiennym i
dynamicznym swiecie (oczywiscie istniejg tez state sity). Zalezato nam na tym, zeby stworzyc tto
teoretyczne, czyli przetozyc wszystkie te kadry na jedng przestrzen. dokumentacja
Google ® 0 0 O
Rozmawiajac z ekspertami i zbierajac doswiadczenie, zauwazylismy jednak pewien schemat - czasami
jedna rozmowa daje wiecej, niz nawet kilka przeczytanych ksigzek. Branza pozycjonowania -
podobnie jak caty sektor marketingu - to wielu specjalistow z ogromna wiedzg, ktorg chetnie przekazuja. rozmowy 00060

Jezeli chcesz mie¢ wiekszy know-how, nie skupiaj sie tylko na ksigzkach i kursach, zbuduj swojg wiedze, z ekspertami

czerpiac bezposrednio od ludzi.

Warto dodac, ze wiedza teoretyczna jest niczym bez eksperymentow, poniewaz SEO mozna nauczyc sie audyt trudnych ©0 0 0 O
tylko empirycznie. branz
audyt branzy
® 0 0 O

pozycjonowania

publikacje " Yoo Ne

naukowe
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Komentarz: Dokumentacja wyszukiwarki Google

Piotr Ktosinski
Head of SEO & Content w Domodi.pl i Allani.pl

Google z kazda aktualizacjg algorytmu szuka ztotego srodka pomiedzy wystarczajagco dobrymi wynikami wyszukiwania a wydatkami, ktére musi poniesc, aby utrzymac

uzytkownikow w swoich szponach. Wygranag w tej walce jest wiekszy zysk spotki. Wyszukiwarki beda poswiecac naszym serwisom coraz mniej czasu i uwagi, dlatego tez

coraz czesciej styszymy o optymalizacji crawl budgetu czy alternatywnych metodach indeksacji jak np. IndexNow. Moim zdaniem jedyna szansg na rozepchanie sie naszego
serwisu w morzu konkurentow jest maksymalne utatwianie robotom indeksujagcym pracy i niezawalanie ich sSmieciami (np. thin contentem) przy jednoczesnym kreowaniu
stron dostarczajacych realng wartos¢ dodang dla uzytkownika (zaleznie od rodzaju naszej dziatalnosci: od cennych porad ekspertow, az po user-friendly strony produktowe

W e-commerce).

Zbiory standardow i wytycznych w formie dokumentacji od m.in. W3C, MDN czy samego Google’a sg zatem znakomitym punktem wyjscia do usprawniania serwisu www,
ktorym sie zajmujemy. Nie powinnismy taktowac ich jednak jak prawdy objawione, ktdra zapewnig nam pozycje TOP1 - wtedy zycie SEOwca bytoby zbyt proste & Dlatego
przy kazdej mozliwej okazji warto przeprowadzac wtasne, istotne statystycznie testy A/B i to z nich wyciggac wnioski, ktére moga byc zgota odmienne zaleznie od branzy,

wielkosci serwisu i wielu innych czynnikdw.

Marcin Koscielski
Head of SEO (Global) w eobuwie.pl SA / Modivo

Google rekami kontrolerdw jakosci uczy swoje algorytmy tego, ktore strony spetniaja standard zdefiniowany przez ich inzynierow. Te same kryteria ksztattujg jezyk wytycznych

dla webmasterdw i nalezy je traktowac z lekkim dystansem, gdyz czesto ich zastosowanie koriczy sie tam gdzie zaczynaja sie organiczne wyniki wyszukiwania.

Spojrzmy w SERPy: czy faktycznie widac tam premie za realizacje poradnikowych zatozen? Jesli zachodzi jakas korelacja, to nie az tak silna jak bysmy oczekiwali. Rozbieznosci
powoduje fakt, ze mechanizmy odpowiedzialne za przetwarzanie contentu, czy selekcje i sortowanie dokumentow s3g wcigz niedoskonate i dalekie od petnego standardu Al
Co wiecej, wytyczne nie wyczerpuja czynnikdw behawioralnych, zwigzanych ze sposobem konsumpgji tresci przez uzytkownika koricowego, ktore w duzym stopniu

determinuja wynik jakosci.
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Research

Zdecydowalismy sie na przeprowadzenie badania konkurencji SEO oraz trudnych branz, aby w nastepnie rozpoczac
pozycjonowanie strony semcore.pl. W ten sposdb zebralismy wartoSciowe dane, ktére wykorzystalismy do przygotowania
strateqii.

Analizie poddalismy czynniki, ktére naszym zdaniem sg kluczowe w kontekscie SEO. Doktadnie sprawdziliSmy content,
linki oraz kwestie optymalizacyjne. Poszczegdlne ogniwa odpowiedzialne za budowanie wynikéw w Google zestawiamy

ze sobg, aby wykazac ewentualne korelacje lub ich brak.

Zbadalismy te elementy, ktére maja znaczenie dla SEO. Okreslenie tych parametrow pozwolito nam lepiej zrozumiec istote
pozycjonowania, co nastepnie prowadzito do wyciggania konkretnych wnioskow, ktore umozliwity opracowanie

kompleksowej strateqii.

Dane wykorzystywane do audytu konkurencji pochodzg z okresu od grudnia 2020 do stycznia 2022 roku.
Choc chcielismy maksymalnie zadbac o aktualnosc informacji, w tak obszernym badaniu jest to po prostu niemozliwe.
Poszczegdlne dane moga zmieniac sie praktycznie z dnia na dzien — ma to swaj urok i sprawia, ze branza SEO jest dostownie

nieprzewidywalna. Pamietaj jednak, ze zebrane przez nas wnioski nie traca na aktualnosci i wiarygodnosci.

Case Study | Pozycjonowanie stron
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Audyt konkurencji

whitepress.pl

https://www.whitepress.pl/

rok utworzenia domeny
wielkosc¢ ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO
fraza pozycjonowanie
fraza pozycjonowanie stron

harbingers.io

https://www.harbingers.io/

rok utworzenia domeny
wielkosc¢ ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO
fraza pozycjonowanie
fraza pozycjonowanie stron

verseo.pl

https://www.verseo.pl/

rok utworzenia domeny
wielkosc ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO

fraza pozycjonowanie
fraza pozycjonowanie stron

2014
56,7K
$50K

2018

1,4K
$2,9K

brak danych*
brak danych*
brak danych*

2012
18,7K
$17,9K

25
19
27

home.pl

https://www.home.pl/

rok utworzenia domeny 2013
wielkos¢ ruchu 2,7M
wartos$¢ ruchu $609K
rok utworzenia domeny 20
wielkos¢ ruchu (2020 rok) 3
wartosc ruchu (2020 rok) 12
sunrlsesystem.pl
https://www.sunrisesystem.pl/

rok utworzenia domeny 2003
wielkos¢ ruchu 12,7K
wartosc ruchu $54,3K
fraza SEO 9

fraza pozycjonowanie 4

fraza pozycjonowanie stron 1

webwavecms.com
https://www.webwavecms.com/

rok utworzenia domeny 2013
wielkos¢ ruchu 41K
wartosc ruchu $38,2K
fraza SEO 49
fraza pozycjonowanie 12

fraza pozycjonowanie stron 9

sempire.pl
https://www.sempire.pl/

rok utworzenia domeny
wielkos¢ ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO
fraza pozycjonowanie
fraza pozycjonowanie stron

afterweb.pl

https://www.afterweb.pl/

rok utworzenia domeny
wielkos¢ ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO
fraza pozycjonowanie

fraza pozycjonowanie stron

artefakt.pl
https://www.artefakt.pl/

rok utworzenia domeny
wielkos¢ ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO
fraza pozycjonowanie
fraza pozycjonowanie stron

2016
7,5K
$34K

2014
2,3K
$6,4K

16
25
56

2003
21,8K
$51,7K

21

empressia.pl
https://www.empressia.pl/

rok utworzenia domeny
wielkos¢ ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO
fraza pozycjonowanie
fraza pozycjonowanie stron

widoczni.com

https://www.widoczni.com/

rok utworzenia domeny
wielkos¢ ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO
fraza pozycjonowanie
fraza pozycjonowanie stron

kompan.pl
https://www.kompan.pl/

rok utworzenia domeny
wielkos¢ ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO

fraza pozycjonowanie
fraza pozycjonowanie stron

2013
25,6K
$53K

26

2017
20,9K
$69K

17

2000
19K
4,6K

20
23

ks.pl
https://www.ks.pl/

rok utworzenia domeny
wielkosc¢ ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO
fraza pozycjonowanie
fraza pozycjonowanie stron

grupa-icea.pl
https://www.grupa-icea.pl/
rok utworzenia domeny

wielkos$c ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO
fraza pozycjonowanie
fraza pozycjonowanie stron

eactive.pl

https://www.eactive.pl/

rok utworzenia domeny
wielkosc ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO
fraza pozycjonowanie
fraza pozycjonowanie stron

2017
25,5K
$36K

17
13

2016
2,2K
$5K

28

10

2000
22K
$30K

10

octamedia.pl

https://www.octamedia.pl/

rok utworzenia domeny
wielkosc¢ ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO

fraza pozycjonowanie
fraza pozycjonowanie stron

grupa-tense.pl
https://www.grupa-tense.pl/
rok utworzenia domeny

wielkosc ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO
fraza pozycjonowanie
fraza pozycjonowanie stron

szymonslowik.pl

https://www.szymonslowik.pl/

rok utworzenia domeny
wielkosc¢ ruchu
wartosc ruchu

fraza SEO
fraza pozycjonowanie
fraza pozycjonowanie stron

Case Study | Pozycjonowanie stron

2016
27,K
$12,2K

3
87
20

2012
24,5K
$46,6K

12
10
10

2013
1,7K
$1,9K

6

wielkosc ruchu / wartos¢ ruchu —— dane na rok 2020
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Potencjat branzy SEO

SEO

wolumen

20 000

Pozycjonowanie stron

9500
E

Pozycjonowanie
8 600
E

pozycjonowanie torun

wolumen 2100

audyt SEO

wolumen 1500

pozycjonowanie stron internetowych

wolumen 1500

SEO co to

wolumen 1500

pozycjonowanie lublin

wolumen 1500

sklep SEO

wolumen 1300

silnik
stron

sredni
ruch

srednia
wartosc
ruchu

sredni
wiek
domeny
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58% WordPress
42% inne

18,6K

$30K

9 9 lat
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Optymalizacja Link building

Sredni domain rating 6 4

®

analizowanych stron nie analizowanych serwiséw analizowanych domen Srednia liczba domen 1 O 7 8
wykorzystuje w metadanych posiada zbyt dtugie meta w ogole nie uzupetnia kierujacych do domeny

frazy “SEO” dla podstron opisy do stron atrybutow alt grafik

/pozycjonowanie /pozycjonowanie

Srednia liczba domen
kierujacych do 8 8 1 Z 4

/pozycjonowanie

Content

=7\ Srednie nasycenie fraza <o\ Srednia liczba znakow Srednia liczba linkéw
=]/ ,pozycjonowanie” i odmianami YY) na stronie /pozycjonowanie 23 ) wewnetrznych do strony 8 8 Z 3
na stronie /pozycjonowanie /pozycjonowanie

(o]
ENG

I 6 5 6 3 2 9 0 Srednio linkéw follow o
wewnetrznych do strony 81 o
225

powtdrzen /pozycjonowanie
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Whioski z badania branzy SEO

Strony internetowe z dtuzszym czasem tadowania moga osiggac wysok3a pozycje w Google.
llos¢ contentu na stronie ma znaczenie, o ile teksty sg merytoryczne i unikalne.
Posiadanie wiekszej ilosci contentu niz konkurencja nie sprawi od razu, ze strona internetowa bedzie osiggad wyzsze pozycje.

Liczba zewnetrznych linkdw prowadzacych do strony internetowej nie wptywa bezposrednio na pozycje. Odnosniki powinny by¢ umieszczane
w sposoOb naturalny, najlepiej na domenach powigzanych tematycznie.

Dynamika wzrostu profilu linkowego - czyli regularne pozyskiwanie odnosnikéw — moze by¢ brane pod uwage przez Google podczas ustalania pozycji.

Content powinien byc tworzony z mysla o odbiorcach i ich intencjach, ale nie zapominaj o frazach kluczowych, ktére pozwalajg robotom Google
lepiej zrozumiec zawartosc witryny.

Unikalnos¢ profilu linkowego moze by¢ czynnikiem rankingowym Google, ale nie jest najwazniejszg kwestig podczas pozyskiwania odnosnikdw.
Procentowy udziat odnosnikdw follow w profilu linkowym moze siega¢ nawet do 100% bez negatywnych efektow.

Linkowanie wewnetrzne jest istotnym czynnikiem rankingowym, a prawdopodobnie najwiekszg wartos¢ przekazujg odnosniki kontekstowe.

Odnosniki wychodzace prawdopodobnie nie zabieraja mocy serwisu lub robig to w niewielkim stopniu.
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Audyt trudnych branz

PN Co badalismy?
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Komentarz: Trudne branze

Tomasz Dowchan
SEO Expoer Semcore (byty SEO Expert w Oponeo)

Opony to trudna, a takze bardzo konkurencyjna branza. Wymaga ona dtugotrwatej pracy oraz sporego zaplecza finansowego, by zdobywac najbardziej konwertujace
pozycje. Wkraczajac w te branze miej przygotowany team doswiadczonych specjalistow, odpowiedni budzet i zaplecze rozwojowe. Przygotuj sie tez na dtugg walke

z liderami, ktorzy maja najlepsze miejsca pod katem najpopularniejszych i najkorzystniejszych biznesowo fraz kluczowych.

Nie bez powodu Oponeo od wielu lat zdobywa topowe pozycje, a konkuruje z takimi serwisami jak allegro. Majg zespot, ktory patrzy holistycznie na rozwoj serwisu

| mozliwosci, by wcigz utrzymywac sie na miejscu lidera.

Adrian Olszewski
SEO & Content Marketing Manager w CENEO

Pozycjonowanie serwisow grupy Ceneo.pl obejmuje wiele konkurencyjnych branz jak na przyktad: AGD i RTV, wyposazenie domu i ogrodu, opony czy mode. Kazda

z kategorii wymaga oddzielnego podejscia i nie mamy jednakowego schematu optymalizacji tresci czy linkowania.

Wyzwaniem na pewno jest ogromna liczba fraz i podstron docelowych pozycjonowania, stad szukamy rozwigzan, ktore nam to utatwiaja. W naszym dziale SEO stale

wykonujemy testy - czy to tresci, czy to linkowania wewnetrznego i zewnetrznego. Dzigki testom skuteczniej mozemy adaptowac sie do zmian w algorytmach Google.

Dodam réwniez, ze niematg wage przyktadamy do optymalizacji technicznej, np. pod katem CWV, efektywnego zarzadzania crawl budget i indeksacja. W kontekscie
opisow mysle, ze niczym nowym nie bedzie stwierdzenie, ze wazna jest ich jakosc i rozwdj w takim kierunku. W obecnych czasach SEO powinno byc¢ zintegrowane z UX

| dbatoscig o jakosc tresci dostarczang uzytkownikom.



LAB
semcaecore 4. Research Case Study | Pozycjonowanie stron

Experience

ARCHITEKTURA INFORMACIJI

achitektura SEO, struktura contentu, struktura strony

LAUNCH DEVELOPMENT
content, link building, SXO: kodowanie, testowanie,
struktura SEO, badania UX, optymalizacja SEO

analytics setup, promocja, review 7/

DESIGN

layout strony, prototyp,
UX design, Ul design,
lead generation

DISCOVER

badanie rynku, ustalenie

celdw, analiza konkurencji,

benchmark, brainstorm,
testowanie =
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Dziatania
Strona © Optymalizacja © Content © Link
internetowa building
e Page Layout e Eliminacja Orphan pages e Research Key Words * Linki wewnetrzne
* Testy A/B * Skrocenie tancucha przekierowan * Above the fold * Naturalne linki zewnetrzne
e Badania UX * Naprawa stron z kodem 404  Pillar content  Domain Rating
* Benchmarking e Optymalizacja grafik e Thin content e Dynamika linkowania
* Lead Generation e Skrocenie czasu tadowania  Semantyka Fraz * Domeny linkujace
 RTB  Meta dane * Content Pruning e Unikalnosc profilu linkowego
e Ul Design e TTFB, Linki kanoniczne e Topical Authority
* Prototyping e Sitemap.xml e Duplicate content
e Site Map
e Behavior Design
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Rez u Itaty grudzier'] 2020 grudzier'l 2021

pozycjonowanie | m.]
pozycjonowanie stron | m.1

pozycjonowanie | m. 96 SEO | m.1

Korona SEO oo Sron | m 83
554

TOP3 fraz 2
TOP10 fraz 10 1900
TOP50 fraz 302 8 500
Wartos¢ ruchu wyszukiwarki S5 $113 000
Ruch organiczny 715

+1323%
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Rezultaty

Liczba kwalifikowanych leadéw (rok do roku) - - +110%
Sprzedaz firmy (rok do roku) - - +200%
Szacowany ruch : 59,300 1 omwx

Ekwiwalent Google Ads - - 557,500 zt
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Ruch organiczny

O 2020
20k
10k
Y o Wl
A~ 4
0
grudzien styczen luty marzec kwiecien maj czerwiec lipiec sierpien wrzesien pazdziernik listopad

Dane pozyskane z:
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Frazy TOP3 Frazy TOP10

900 3600

750 / 3000 /
600 / 2 400 /

450 / 1800 /
300 / 1200 /

AN
N

Stowa kluczowe

—_— /
150 — 600 —
/ i _—
/ - —
0 — 0 O—
wrzesien listopad styczen marzec czerwiec sierpien  pazdziernik  grudzien wrzesien listopad styczen marzec czerwiec sierpien  pazdziernik  grudzien
2020 2020 2021 2021 2021 2021 2021 2021 2020 2020 2021 2021 2021 2021 2021 2021

Dane pozyskane z: SEMSTORM
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Stowo kluczowe ér ednia miesig.czn’a Pozycja Szacowany ruch CPC (PLN) Trudnosc stowa
liczba wyszukiwan kluczowego
SEO 22.0K 1 6213 5,53 zt 77
pozycjonowanie stron 1.0K 1 3524 31,18 zt /9
pozycjonowanie 9.5K 1 2367 22,44 7t 34
pozycjonowanie stron internetowych 2 9K 1 1032 27,88 zt 71
pozycjonowanie torun 2 4K 1 854 23,13 zt 54
pozycjonowanie stron warszawa 380 1 313 14,63 zt 55
pozycjonowanie warszawa 880 1 313 14,30 zt 58
pozycjonowanie poznan 590 1 210 19,91 zt 60
pozycjonowanie seo 590 1 210 27,43 zt 67
pozycjonowanie lokalne 480 1 171 1,52 zt 50

Dane pozyskanez: S L JTO
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Koszty

Content 110 000 zt
Projekt okazat sie ogromnym sukcesem.
Oczywiscie jego koszt alternatywny byt Eksperci zewnetrzni 100 000 z1
bardzo duzy, ale opiekowat on wszystkie
nasze podstawowe dziaty firmy. Ponadto Eksperci Wewngtrzni 200 000 Zl’
zdecydowalismy sie wydac wiecej,
poniewaz postawilismy na nauke i Strona internetowa
edukacje. Zbadaliémy wszystkie | jej optymalizacja nne 170 000 zt
kompetencje i przeanalizowalismy
przerdézne strategie po to, aby zdoby¢ 120 000 zt
know-how, ktérym mozemy sie dzielic | >
ktory przyczynia sie do sukcesow naszych
Clientéw. phase 1 phase 2 phase 3 phase 4 phase 5
research & strategy gantity quality results & review future

Warto dodad, ze podajemy ceny rynkowe,

a nie tyle ile realnie wydalismy, poniewaz

jako agencja SEO mamy bardziej BEFORE GRUDZIEN 2020 —— GRUDZIEN 2021 AFTER

preferencyjne warunki.
700 000 zt




SemCOI‘eLAB 4. Research

Retrospektywa projektu

Cel osiggnelismy szybciej, niz zaktadalismy. To co zaplanowalismy na trzy
lata, wydarzyto sie w rok. Mielismy jeszcze wiele pomystéw i plandéw na to,
co zrobic zeby osiggnac topowe pozycje. Zapewne wykorzystamy je w innym

case study. To sg mocne karty w talii i pomogg nam one w przysztosci.

Jak przy kazdym projekcie zrobilismy review i zidentyfikowalisSmy obszary
wymagajace udoskonalenia i usprawnienia. Wykorzystalismy do tego
retroperspektywe: to co chcemy zaczac robic (START), to czego chcemy
robi¢ mniej (LESS), to co chcemy utrzymac na tym samym poziomie (KEEP),

oraz to czego chcemy robi¢ wiecej (MORE).

Odnoszac sie tez do podejscia iteracyjnego we wdrazaniu strategii, ten
projekt jest ciggty i nie ma wyznaczonej daty zakoriczenia. Po kazdym review
wyznaczamy kolejne zadania przed naszym zespotem pozycjonerdow.
Oczywiscie pozycja lidera determinuje innego rodzaju dziatania, niz pozycja
atakujgcego. Zmniejszy sie na pewno natezenie naszych prac w tym
projekcie. Bedziemy natomiast d3zy¢ do tego, aby nasz sprawdzony
framework realizowac dla naszych klientow. To ich sukces na koricu jest

dla nas najwazniejszy.

KEEP

mega
pilar
content

pilar
kontent

eksperci
zewnetrzni

content

wzgledem

intencji
fraz

badania
konkurencji

badania
UX

core
web
vitals

indeksowanie
(GSC API,
Indexing API)

video
content
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MORE

eksperci
wewnetrzni

optymalizacja
techniczna
SEO

renderowanie
PageRank
sculpting

badania
trudne
branze

cross
marketing

publikacje
naukowe

SS31

tool
reviews
budget

START




LAB
semcaecore Case Study | Pozycjonowanie stron

CDN...

Partnerzy
E:E;- e <2V ooavine e e f g% EHDDANﬁELNEI Wh itep r€ss 3 = STORM
O
—
E t © cC 0 -
1983 pay | NTADU () cooeo BRAND24

Narzedzia
& SEMSTORM ahrefs SENUTO BRAND24 o g%?gi:% G </>Sitebulb SEMRUSH
CONTADU ﬂ NapoleonCat. o web Scre@ming GTi GO_ gle / SEOptimer i1 SURFER

Patroni medialni

g ) RocketJobs MARKETER+ NowyMarketing sprawny marketing




LAB
semcaocore Case Study | Pozycjonowanie stron

Marcin Styputa

Owner Semcore

Wiem, co dzisiaj dziata w digital marketingu i generuje milionowg sprzedaz, jestem rowniez liderem strategicznych

projektow Semcore, ktdre sg zorientowane, zeby zapewnic sprzedaz w przysztosci.

Przez 12 lat stworzytem setki skutecznych strategii, zeby moi klienci zawsze wygrywali z konkurencja. Odkrytem

marketing dzieki niezliczconym rozmowom z ekspertami i managerami, a nadal pozostaje gtodny wiedzy w tej dziedzinie.

GLS. ORIFLAME OSHEE 4| COCCODRILLO ludwik

DZiQkUjQ! tel: +48 885238881 | malil: kontakt@semcore.pl

Semcore Sp.z 0.0. | ul. Gtogowska 70/4, 60-740 Poznari | NIP:781188 8477 | KRS: 0000776877
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